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Denne rapport kan leeses pa flere méader - alt efter, hvem man er, og hvad man sgger.

O FOR UDOVENDE MUSIKERE, ENSEMBLER 0G UNDERVISERE O FOR UNGE MUSIKERE 0G UNGE
Lees iseer del 2, del 4 og del 5. Her findes indsigter i, hvad der skaber adgang MED INTERESSE FOR KLASSISK MUSIK
for unge, hvordan rammer og veertskab pavirker mpdet med klassisk musik, Lees iseer del 2, del 5 og del 6. Her beskrives erfaringer, barrierer og
og hvilke konkrete greb der kan bruges i praksis. muligheder i mgdet med klassisk musik - bade som lytter, deltager

0g medskaber.

O FOR LEDERE, PROJEKTUDVIKLERE

06 KULTURAKTORER | DET KLASSISKE MUSIKLIV O FOR LASERE, DER ONSKER DET HURTIGE OVERBLIK

Lees iseer indledningen, del 1, del 3 med de tvaergaende hovedpointer og del 6. Lees indledningen, del 3 med de tveergaende hovedpointer og anbefalinger
Her samles rapportens strategiske indsigter, de vigtigste mgnstre i data og de samt introduktionerne til modellerne i del 6. Det giver et samlet billede af
modeller, der kan bruges til at udvikle indsatser, partnerskaber og nye formater. rapportens vigtigste konklusioner og praktiske anvendelse.

O FOR KOMMUNIKATIONSFOLK 0G AFSENDERE
Lees iseer del 1, afsnittet i del 2 om “Klassisk musik i unges hverdag”, afsnittet RI TI D

i del 2 om “Broer som adgang”, del 3 med de tveergaende hovedpointer og del

5. Her peger rapporten pd, hvilket sprog, hvilke billeder og hvilke broer der gar lESElYST
klassisk musik mere relevant og tilgeengelig for unge. °



INDLEDNING

KLASSISK MUSIK SOM NOGET MAN KAN VZRE | - SAMMEN
Den klassiske musik har delvist et brandingproblem,
men den har ogsa et introduktionsproblem.

For mange unge er klassisk musik ikke noget, man aktivt har valgt fra. Det er snarere
noget, man aldrig rigtig er blevet lukket ind i: Man har ikke faet ngglerne, koderne og
den ferste “aha"-oplevelse, der gar, at musikken kan fa en plads i hverdagen pa lige
fod med alt det andet, der keemper om opmarksomheden.

Det er udgangspunktet for Lydspor: et 1-arigt pilotprojekt, hvor Ensemble MidtVest
sammen med et regionalt partnerskab tager nogle fgrste skridt i at undersage,
hvordan klassisk musik kan blive en mere nutidig, mere narvaerende og mere socialt
tilgeengelig del af unges fritids- og kulturliv.

Lydspor i én satning

Lydspor undersgger, hvordan unge i alderen 12-25 ar - bade med og uden erfaring med

klassisk musik - kan fa mere eksponering, bedre indgange og steerkere feellesskaber
omkring klassisk musik, gennem eksperimenter, nye formater og lgsninger.

En praemis: Klassisk musik er ikke kun en genre

Lydspor bygger pa en enkel praemis: Klassisk musik er ikke kun en genre. Det er ogsa
en oplevelsesform, et faellesskab og en kompetence, man kan lzre at afkode.

Pa den made er klassisk musik som mange andre kulturelle sprog: Hvis man aldrig har
faet en god introduktion, kan det fgles fremmed, svaert eller irrelevant. Men hvis man
far en indgang, der passer til ens liv - og hvis man mgder musikken i et rum, hvor man
ma starte fra nul - sa kan musikken lettere blive meningsfuld og brugbar for unge.

Reaktualisering frem for formidling

Lydspor vil gerne reaktualisere, hvordan man laerer klassisk musik at kende. Lydspor
arbejder derfor ikke med formidling forstaet som at forklare, hvad klassisk musik er.
Projektet arbejder med reaktualisering: at skabe situationer, hvor klassisk musik bliver
noget, der giver mening i unges egne parametre, sa man derigennem kan fa kompe-
tencerne til at afkode den klassiske musik.

Det handler f.eks. om at:

O flytte klassisk musik fra noget man burde, til noget man kan
bruge i en ungdomskontekst

QO gere koderne tydelige uden at gare oplevelsen beleerende

QO lade unge vaere medskabere og medarranggrer - ikke kun publikum - i formater,
hvor musikken kan opleves med kroppen, rummet, de andre mennesker - og ikke
kun gennem forklaringen

Q stille sig til radighed for de unge

QO arbejde i kontinuitet i indsatserne og i at genintroducere den klassiske musik
lgbende for at etablere et kendskab

LYDSPOR 5



ET PARTNERSKAB DER KAN NOGET I PRAKSIS
Lydspor er forankret i og stettet afRegion Midtjyl-
land og gennemfgres i et partnerskab, der spaender
fra talentmiljger til festival og korliv - med steerke
lokale kontaktflader til unge i Holstebro og Herning.

Partnerskabet bestar af:

O Ensemble MidtVest (EMV) (ét af Danmarks
basisensembler - et kammerorkester
etableret i 2002)

O Orkesterefterskolen (Danmarks eneste
efterskole med hovedvaegt pa klassisk musik)

O Holstebro Musikskole
O MGK MidtVest
O Orkester MidtVest (unge symfoniorkester 12-20 &r)

QO Den Jyske Sangskole (200+ unge klassiske
sangere og korfeellesskaber)

O Herning Opera Festival (bl.a. med unge-
initiativer, sasom Young Nordic Opera Choir)

Projektet er organiseret med Ensemble MidtVest
som projektejer og en styregruppe med reprasen-
tanter fra partnerkredsen - suppleret af en gruppe
ungeambassadgrer, der har kvalificeret udviklingen
af formater og greb.

HVAD LYDSPOR HAR GJORT:

EKSPERIMENTER, FORMATER 0G KONKRETE NEDSLAG

Lydspor er designet som et eksplorativt udviklingsforlgb: fgrst viden og indsigter,
derefter test og iteration - og hele tiden en teet kobling mellem mgde med unge og
praktisk afpravning.

Projektets hovedaktiviteter spander bl.a. over:

O Research og videnindsamling (undersggelser, fokusgrupper og interviews)
O Udvikling og test af formater (workshopforlgb med takeover-koncert)

O Interviews i forbindelse med konkrete events som f.eks. Orkesterfestivalen,
#RoPa - meditationskoncert pa Herning Gymnasium, koncerter med
EMV pa Holstebro Gymnasium og Hammerum Efterskole

Hvad denne indsigtsrapport skal kunne

Lydspor er fra start teenkt med en tydelig lzerings- og delingsambition:

at dokumentere erfaringer, udvikle metoder og gare viden tilgaengelig for
andre aktgrer - 0gsa nationalt.

Derfor samler denne indsigtsrapport Lydspors erfaringer og data i en form, der bade er
strategisk og praktisk. Rapporten har tre ambitioner:

At give et billede af unges oplevelse af klassisk musik - hvad de far ud af den,
hvad der gar den relevant, og hvilke barrierer der stgjer.

At pege pa konkrete kommunikationsgreb - hvordan vi taler om klassisk musik
pa en made, der fales rigtig for unge: respektfuldt for musikken,
men nutidigt - inviterende, men ikke beleerende.

At beskrive, hvad der kan fungere i praksis - isaer hvad der sker, nar unge bliver
medskabere af rammerne (formater, vaertskab, setting), og nar klassisk musik far
lov at optreede som en levende social handling, ikke kun et vaerk pa en piedestal.



Metodisk blander rapporten kvantitative og kvalitative data, fordi det er i spendet
mellem disse, at vi far de brugbare indsigter - og de redskaber, der kan gare
klassisk musik mere tilgaengelig i en ungdomskontekst.

Om datagrundlag og afgraensninger

Denne indsigtsrapport bygger pa erfaringer og data fra pilotprojektet Lydspor.

Det betyder, at datamaengden er relativt begraenset, og at resultaterne ikke kan
laeses som repraesentative for alle unge. Rapportens formal er i stedet at samle de
mest brugbare indsigter fra pilotens kvantitative og kvalitative materiale 0og omsatte
dem til praktiske pejlemaerker, greb og modeller, som kan inspirere ensembler,
musik- og kulturskoler og andre aktgrer i det videre arbejde med at skabe flere

0g bedre mgder mellem unge og klassisk musik.

WDSPOR 7




KVANTITATIVE
INDSIGTER - UNGES
FORHOLD TIL
KLASSISK MUSIK




DEL1 - KVANTITATIVE INDSIGTER - UNGES FORHOLD TIL KLASSISK MUSIK

BAGGRUND FOR DATA

Del 1bygger pa to kvantitative datakilder, der supplerer hinanden ved atrepraesentere
to forskellige positioner teet pa og leengere fra det klassiske musikmilj:

1. Holstebro Gymnasium (live Mentimeter)

O Dato: 28. november 2025
QO Deltagere: 51 elever

O Kontekst: Live interaktiv spgrgeskemaundersggelse gennemfgrt umiddelbart
efter en live-koncert med Ensemble MidtVest

QO Indhold: tre tematiske blokke om (A) musikvaner, (B) hvordan unge opdager musik,
0g (C) koncertoplevelsen og klassisk musik fremadrettet. Denne session giver et
billede af, hvad der sker, nar en bred ungdomsgruppe mader klassisk musik “i virke-
ligheden” - og hvordan oplevelsen pavirker deres blik pa musikken lige her og nu.

2. Tre sporgeskemaer

O Sporgeskemaer: gennemfart i tre runder i foraret 2025
QO Deltagere: 152 unge

O Malgruppe: primaert unge, der allerede har en relation til klassisk musik via f.eks.
musikskole, kor/orkester eller lign.

O Relation til miljo: bl.a. gennem Holstebro Musikskole, Orkesterefterskolen, Den Jyske

Sangskole og Orkesterfestivalen 2025. Disse spargeskemaer giver et miljgneert bil-
lede af, hvad klassisk musik bliver til, nar unge allerede har faet en indgang. Tallene

skal derfor laeses som indsigter i, hvad der virker, nér relationen med klassisk musik

er etableret, hvad de oplevede for at relationen blev skabt - og hvilke mekanismer
der kan overszettes til at invitere flere ind.

Samlet set giver de kvantitative data os bade et “farste-made"-blik (Holstebro Gymna-
sium) og et “relation/indefra”™blik (spergeskemaerne). Det gar det muligt at identificere
bade potentialer og friktion.

HOLSTEBRO GYMNASIUM: KLASSISK MUSIK
LIGE EFTER ET MODE | VIRKELIGHEDEN

Holstebro-sessionen giver et gjebliksbillede af klassisk musik, netop dér hvor den lige

har veeret i kontakt med en bred ungdomsgruppe. Data er indsamlet umiddelbart efter en
livekoncert med Ensemble MidtVest, og siger derfor ikke kun noget om unges generelle
forhold til klassisk musik, men ogsa om, hvordan musikken opleves, forstés og placeres i
bevidstheden lige efter et konkret made.

LYDSPOR 9



Klassisk musik fylder lidt - men den er ikke fravaerende

KLASSISK MUSIK | H VERDAGEN (N = 51)
(ANDEL %)

PROCENT

SVARMULIGHEDER

LIDTINY 06 NA INGENTING RET MEGET RIGTIG MEGET

Model 1: Hvor meget fylder klassisk musik i dit liv lige nu?

Det farste tydelige traek i materialet er, at klassisk musik for flertallet ikke er en
central del af hverdagen, men heller ikke noget helt ukendt eller fraveerende. Den
sterste gruppe placerer sig i kategorien “lidt i ny og nae". Det peger pa en lgs tilknyt-
ning: musikken er til stede i periferien, men uden at fylde meget. Samtidig viser tallene
0gsa, at gruppen ikke er homogen. Der findes bade en mindre gruppe uden nogen
aktuel relation til genren og en mindre gruppe, for hvem klassisk musik allerede fylder
forholdsvis meget.

Det er veerd at heefte sig ved, at hovedkategorien ikke er “ingenting”, men netop en
mellemposition. Klassisk musik ser derfor i denne kontekst ikke ud til primaert at veere
noget, unge aktivt afviser. Snarere er det noget, der for mange ligger i udkanten af
deres musikliv: noget de kender lidt til, mgder af og til, men ikke ngdvendigvis
opsager eller identificerer sig steerkt med.

Nar klassisk musik bruges, bruges den til ro, stemning og fokus

HVAD BRUGES KLASSISK MUSIK TIL?
(ANTAL STEMMER, N =50, MULIGHED FOR FLERE SVAR)

AN TAL STEMMER

i }

SLAPPE AF/ FALDE | SQVN /
FALDE NED RO PA

ANDVENDELSE

JEG LYTTER ALDRIG
TIL KLASSISK MUSIK

MARKE FOLELSER /
STEMNING

LYDTAPET |
BAGGRUNDEN

KONCENTRATION
(LEKTIER, LZSNING 0SV.)

Model 2: Hvis du nogensinde lytter til klassisk musik - hvad bruger du det typisk til?

Det naeste spargsmal nuancerer billedet. En relativt stor gruppe markerer, at de aldrig
lytter til klassisk musik. Det understreger, at relationen for mange stadig er svag. Men
blandt dem, der faktisk bruger musikken, er manstret slaende tydeligt: klassisk musik
forbindes iseer med fglelsesmaessig stemning, baggrund, koncentration, afslapning og
sgvn eller ro.

Klassisk musik traeder her ikke frem som noget, man farst og fremmest bruger til
identitet, social markering eller aktiv fandom. Den indgar snarere som en funktionel og
stemningsmaessig ressource i hverdagen. Det er musik, man bruger til at regulere tempo,
opmaerksomhed og felelsesrum. Det er vaesentligt, fordi det peger p4, at klassisk musik

i unges liv i hgj grad forbindes med tilstande snarere end med genrebevidsthed. Den
virker, far den ngdvendigvis betyder noget som kulturel kategori.

Dette peger ogsa pa et muligt sprogspor for formidlingen. Hvis klassisk musik i praksis
bruges til ro, fokus og stemning, kan det vaere mere frugtbart at kommunikere gennem
sadanne hverdagsnaere ord end gennem begreber som tradition, dannelse og kulturarv,
i hvert fald i farste kontakt.



Musikopdagelse sker gennem bade algoritmer, relationer og liveoplevelser

HVORLYTTER DU MEST TIL MUSIK?
(N =50, RANKING)

AN TAL STEMMER

49

21

i KANAL

YOUTUBE

STREAMING KONCERTER /
(SPOTIFY, APPLE, TIDAL) LIVE

TIKTOK, REELS, RADIO
SHORTS

Model 3: Hvor lytter du mest til musik generelt?

Disse to spargsmal siger noget vigtigt om den kontekst, klassisk musik skal treede ind i,
hvis den skal fylde mere i unges liv. Streaming er naesten total som grundstruktur. Det er
her, musikforbruget har sin base. Men liveoplevelsen star samtidig steerkt. Det er ikke en
marginal aktivitet, men en reel del af den made, mange unge mgder musik pa.

HVEM/HVAD INSPIRERER DIG MEST?
(N =49, TOP-1)

AN TAL STEMMER

10

KILDE

VENNER/
KLASSEKAMMERATER

STREAMING-ANBEFALINGER INGEN
(ALGORITMER) - OPDAGER SELV

KONCERTER /
FESTIVALLER

Model 4: Hvem/hvad inspirerer dig mest til at opdage ny musik?

Nar det geelder selve opdagelsen af ny musik, star sociale relationer og algoritmiske
anbefalinger lige steerkt. Det er et interessant dobbeltfund. Musik opdages hverken kun
via teknologiske systemer eller kun via venner; den cirkulerer i et samspil mellem begge
dele. Musik bliver anbefalet af nogen, men ogsa foreslaet af noget.

For klassisk musik betyder det, at formidling ikke kan taenkes ensidigt. Den ma kunne
leve bade i den sociale delingslogik og i den digitale opdagelseslogik. Den skal bade
kunne sendes videre mellem mennesker og kunne findes, foreslas og give mening i en
platformskultur, der ofte er preeget af korte formater, tydelige stemninger og hurtig
genkendelighed.



Skole og koncert er blandt de mest realistiske veje ind

HVOR VILLE DU REALISTISK OP DAGE MERE KLASSISK?
(N =49, FLER SVAR)

AN TAL STEMMER

17

TIL KONCERTER (GY MNASIET, GENNEM
KIRKE, LOKALE STEDER)  L/RERE / SKOLEN

FILM / SERIER / TIKTOK, REELS, GENNEM VENNER SQM PLAYLISTS
COMPUTERSPIL SHORTS PA STREAMING

Model 5: Hvis du skulle opdage mere
klassisk musik - hvor ville det mest realistisk vaere?

Dette spargsmal er et af de mest handlingsanvisende i hele Holstebro-materialet.
Her peger eleverne ikke bare pa, hvor de faktisk opdager musik generelt, men hvor
de mest realistisk kunne forestille sig at opdage mere klassisk musik specifikt.

Og her star koncerter og skole meget steerkt.

Det er veesentligt, fordi det viser, at skolen ikke blot er en kanal, man kan bruge af
praktiske arsager. Den fremstar som en legitim og realistisk adgangsvej i de unges
egne gjne. Det samme geelder den konkrete koncertoplevelse i naere rum som
gymnasiet, kirken eller lokale steder. Klassisk musik ser altsa ud til at have saerligt
gode muligheder, nér den introduceres i rammer, der allerede opleves som
tilgeengelige, faelles og konkrete.

Samtidig peger eleverne ogsa tydeligt mod deres gvrige kulturuniverser: film, spil,
sociale medier, venner og streaming. Det betyder, at skolen og koncerten ikke bar
sta alene, men forstas som steerke farste kontaktpunkter, der med fordel kan
forbindes videre ud i de kanaler, unge i forvejen bevaeger sig i.

i 14
KANAL

Koncertoplevelsen vurderes hgjt

MIN OPLEVELSE AF KONCERTEN

_ - A

Virkelig darlig

Virkelig god

Model 6: Samlet oplevelse af koncerten
(ranger koncertoplevelsen pa en skala fra 0-10, n=49)

Koncertoplevelsen med Ensemble MidtVest blev gennemsnitligt vurderet til en score pa
8,1ud af 10 - fra virkelig darlig til virkelig god.

Det er i sig selv markant, at koncertoplevelsen scorer sa hgjt i en gruppe, hvor klassisk

musik for de fleste kun fylder lidt i hverdagen. Det peger pa, at livekoncerten ikke bare

fungerer for dem, der allerede er interesserede, men ogsa kan opleves som steerk, rele-
vant og positiv blandt unge med en mere lgs relation til genren.

Den haje vurdering bar ikke laeses som et bevis pa, at alle dermed ansker mere klassisk
musik i deres liv. Men den viser, at oplevelsen i situationen fungerer. Den livefremfarte
klassiske musik bliver ikke madt med afstand eller modstand som standardreaktion.
Tveertimod ser oplevelsen ud til at kunne skabe umiddelbar veerdi, ogsa uden at der
ngdvendigvis allerede findes en forankret interesse.

Det er vigtigt, fordi det udfordrer en antagelse om, at klassisk musik i sig selv skulle vaere
vanskelig at bringe i spil for unge. Materialet peger snarere pa, at formen for mgdet er
afgerende. Nar madet faktisk finder sted, kan oplevelsen veere steerk.



Musikerne og musikken bzerer oplevelsen
- men fortzelling og rammeszetning lofter den

HVAD BET@D MEST?
(N =49, VELGOPTIL 3)

AN TAL STEMMER

I i
FAK TOR

AT OPLEVE DET SAMMEN ~ DET GENKENDELIGE
(KLASSE/VENNER)  (FILM-ASSOCIATIONER 0SV.)

SELVE MUSIKKEN /
VARKERNE

HISTORIER /
INTRODUKTIONER

STEMNINGEN
| RUMMET

MUSIKERNE (ENERGI,
NZRVAR, UDTRYK)

Model 7: Hvad betod mest for din oplevelse?

Det er veerd at leegge maerke til, at de to klart steerkeste faktorer er musikerne og
musikken selv. Det tyder pa, at den kunstneriske kerne holder. Der er altsa ikke noget i
materialet, der peger p4, at unge kun kan engagere sig, hvis musikken farst oversattes
til en hel anden kontekst.

Samtidig viser tallene 0gs3, at oplevelsen ikke star alene som “ren musik”. Introduktioner,
historier og stemningen i rummet har en tydelig betydning. Det samme geelder, om end

i mindre grad, det sociale faellesskab og genkendelige associationer. Disse elementer
beerer ikke oplevelsen alene, men de ser ud til at ggre madet lettere at treede ind i og
lettere at afkode.

Det peger pa en vigtig balance. Klassisk musik behaver ikke skjules eller oplases for at
virke. Men den kan styrkes i mgdet med unge, nar den omgives af menneskeligt naerver,
en tydelig ramme og sma greb, der ger situationen mere laeshar og mindre fremmed.

Koncerten skaber iszer afkodning
og abenhed - ikke en modreaktion

HAR KONCERTEN Z£NDRET NOGET?
(N =49)

AN TAL STEMMER

22

E
SVAR

JA, MERE LYST JA, MEST KLOGERE NEJ, IKKE RIGTIGT NEJ, MINDRE VED IKKE
INTERESSERET

Model 8: Har koncerten zndret noget i forhold til klassisk musik?

Dette er et af Holstebro-sessionens vigtigste resultater. En relativt lille gruppe svarer, at

de har faet mere lyst til klassisk musik. En starre gruppe svarer, at de mest er blevet klo-
gere. Den starste gruppe siger, at koncerten ikke rigtigt har endret noget. Men det mest
bemaerkelsesvaerdige er, at ingen svarer, at de er blevet mindre interesserede.

Det peger pa, at en enkelt koncert sjeeldent er nok til at skabe et markant skift i interesse
hos alle. Men det peger 0gsa pa, at koncerten kan skabe noget andet, som er vigtigt:
afkodning. At blive “mere klog” kan her forstas som et udtryk for, at musikken er blevet
mindre fremmed, mere forstéelig eller mere konkret. Og det er ikke uvaesentligt i et felt,
hvor fremmedggrelse og oplevet distance ofte er en vaesentlig barriere.

Fraveeret af negativ bevaegelse er i sig selv centralt. Det antyder, at mgdet med klassisk
musik ikke skaber modstand, selv nar det ikke skaber umiddelbar begejstring. Det er en
vigtig pointe i relation til senere sammenligning med de mere miljgnaere spargeskemada-
ta, fordi det viser noget om det f@rste made: det producerer i bedste fald lyst og i mange
tilfeelde forstaelse, men ikke modvilje.



De unge peger selv pa broerne ind

AN TAL STEMMER

HVAD G@R DET MERE SA NDYNLIGT?
(N =48, FLERSVAR)

i i
E TILTAG

BLANDET MED ANDRE
GENRER JEG KENDER

| FILM / SERIER / KORTE, BEDRE
SPIL JEG ALLEREDE OVERSKUELIGE

SER/ SPILLER KONCERTER HISTORIER

Model 9: Hvad ville gore det mere sandsynligt,
at klassisk musik bliver en storre del af din hverdag?

Afslutningsvis peger eleverne selv ganske preecist pa, hvad der kunne gare klassisk
musik mere naervaerende i deres hverdag. Her traeder et tydeligt mgnster frem: De
eftersparger ikke ngdvendigvis, at klassisk musik skal vaere noget helt andet, men de
eftersparger broer. Broer til genrer, de kender. Broer til film, serier og spil. Broer i form
af kortere formater, tydeligere forklaringer, lavere gkonomisk teerskel og strre ungt
medejerskab.

Det er bemaerkelsesvaerdigt, at kun fem svarer, at klassisk musik ikke skal fylde mere.
Resten peger i forskellig grad pa forhold, der kunne gare genren mere tilgeengelig eller
mere sandsynlig som del af deres liv. Det antyder, at spprgsmalet ikke farst og fremmest
er, om unge principielt @nsker mere klassisk musik, men under hvilke betingelser det
opleves som realistisk og relevant.

Tallene peger ogsa pa, at adgang ikke kun handler om pris eller information. Det handler
i lige sa hgj grad om genkendelighed, overseettelse og ejerskab. Klassisk musik kommer
teettere pa, nar den kobles til noget, unge allerede er i kontakt med, og nar mgdet med
den opleves som handterbart, meningsfuldt og delvist deres eget.

VENNER / KLASSE-
FORKLARINGER /  KAMMERATER ANBEFALER ~ GRATIS KONCERTER

BILLIGE / UNGE / BESTEMMER DET SKAL IKKE
LYS / VISUALS / FYLDE MERE
SCENOGRAFI

Sporgeskemaer:
Nar unge allerede er tzet pa klassisk musik

Hvor sessionen pa Holstebro Gymnasium giver os et gjebliksbillede af en bred elev-
gruppe lige efter et konkret mgde med Ensemble MidtVest, giver spargeskemaun-
dersggelsen et indblik i, hvordan klassisk musik opleves, bruges og deles, nar unge
allerede har en relation til musikken gennem musikskole, kor, orkester, festival eller
undervisning.

Det betyder ogsa i denne sammenhaeng, at tallene ikke skal leeses som repreesentati-
ve. De er snarere miljatal: de viser, hvad klassisk musik kan blive til, nar unge farst har
faet en indgang. Og peger pa de knapper, man kan skrue pa, hvis man vil invitere flere
ind.

Samtidig er sammenstillingen med Holstebro Gymnasium interessant: | disse data ser
vi, at klassisk musik fylder “lidt i ny og n” for flertallet, men at en live-oplevelse kan
vurderes meget hgjt og skabe lering uden at skabe modstand. | spargeskemaerne ser
vi, hvad der sker nar den sporadiske kontakt bliver til en relation: Musikkens udbytte
bliver mere tydeligt, faellesskabet bliver en baerer, og klassisk musik bliver noget, man
kan veere i - sammen.



Datagrundlag: en malgruppe tzet pa musikken

Spergeskemaerne har en samlet besvarelse (N) pa: 152, hvor ca. 80 % er 12-17 ar,
0g ca. 58 % er pige/kvinde og 40 % dreng/mand.

| forhold til sessionen pa Holstebro Gymnasium, er denne gruppe i hgj grad aktiv inden for
den klassiske musik - hvilket ogsa afspejles i, at 84 % selv spiller klassisk musik. Det gar
dataszettet relevant som en slags forstarrelsesglas pa, hvad der skaber veerdi,

nar musikken farst er blevet en del af livet.

Hvad de far ud af klassisk musik:
hverdagsord vinder - ikke hgjtravende kulturord

Nar unge bliver spurgt om udbyttet af at lytte til klassisk musik, topper helt konkrete ord:

UDBYTTE AF AT LYTTE TIL
KLASSISK MUSIK (ANDEL %)

ANDEL | PROCENT

38
33

UD BYTTE

AFSLAPNING 0G RO INSPIRATION 06 FORDYBELSE KONCENTRATION GL/DE 06

KREATIVITET 06 FOKUS BEGEJSTRING

AT UDTRYKKE /
FORSTA FOLELSER

Model 10: Hvad giver det dig at lytte til klassisk musik?

Det matcher Holstebro Gymnasium-sessionen, hvor de hyppigste anvendelser af klassisk
musik 0gsa ligger i stemning, baggrund, fokus og ro. Med andre ord: Nar unge farst lytter
(uanset om de er “indenfor” eller “udenfor”), bliver klassisk musik ofte brugt som en
tilstand - en vej til ro, fokus og falelsesmaessig regulering.

Den store forskel i spargeskemaerne er, at malgruppen har et mere udbygget forhold til
musikken: De kan satte flere ord pa udbyttet, og musikken er i hgjere grad knyttet til
identitet og praksis.

Nar de taler om at spille/dyrke klassisk musik, skifter sproget

Her aendrer topordene sig:

UDBYTTE AF AT SPILLE / DYRKE KLASSISK MUSIK

ANDEL | PROCENT

(ANDEL %)
49
21
i UD BYTTE
FORBINDELSE TIL FOLELSESMASSIGE  UDTRYKKE / FORSTA ENERGI 06 AFSLAPNING
HISTORIE / TRADITION MINDER FOLELSER MOTIVATION 0GRO

Model 11: Hvad giver det dig at spille klassisk musik?

Det peger pa en strategisk skelnen, som er vigtig for kommunikation
omkring klassisk musik:

O Lytning er nutidigt, kropsligt og hverdagsnaert (o, fokus, stemning).

QO Udovelse abner for tradition, identitet og arv - men det er ofte ikke den
bedste farste indgang for nye lyttere.

De abne svar viser, hvad unge selv vaegter,
nar de ikke bliver “guidet” af svarmuligheder.

P4 tvaers af abne svar gar iseer fire temaer igen, nar de beskriver
“Det bedste ved at spille klassisk musik?” (se citater pa naeste side).

Her kan man se den samme dobbelthed, som vi 0gsa sa i gymnasie-sessionens koncert-
spergsmal: Musikkens kerne (lyden/musikken) er central - men det sociale og rammen lgfter.



FELLESSKAB OG VENNER

“Falelsen af et unikt faellesskab skabt gennem lyden af et helt orkester.”
“Helt klart det feellesskab, man far.”
“Det bedste er falelsen af, at man laver noget musik sammen med andre.”

“At skabe/lave musik - at vaere sammen med andre.”



LYDEN/ FESTETIKKEN

“Det lyder godt.”
“At lave noget smukt.”

“Det hele. Der er en ro og et helt andet lag i musikken,
som ikke er i andre genrer som pop og rock.”

“Jeg elsker lyden.”



FOLELSE/INDRE OPLEVELSE

“Falelsen af at veere forbundet til noget starre/personligt.”
“Det ger altid én i bedre humar og gar én mere afslappet.”

“Det er afslappende og roligt. Jeq faler, jeg kan give falelser
til den klassiske musik jeg spiller.”

“Man kan virkelig finde en ro i det, og det er simpelthen sa smukt.”

“Den rummende falelse, det giver indeni.”



UDVIKLING/MESTRING

“Nar man endelig er ved at knaekke koden til en sang,
0g man kan maerke, at man er lige ved at kunne den.”

“Ndr noget du har avet pa laenge, bliver forenet og lykkes.”
"Maerke at man bliver bedre til sit instrument og kammermusik.”

“Et meget nordet faellesskab, og at se man forbedrer sig.
Det er ogsa fedt at vise andre, hvad man har leert til koncerter.”

“Spille sammen med andre. Opleve egen udvikling.”



Hvordan klassisk musik lever i deres liv:
faellesskab er naesten lige sa vigtigt som musikken

Et af de mest markante fund i spgrgeskemaerne er, at unge i miljget vurderer
musikken og det sociale nasten lige hajt.

Pa skala 1-5:

O Musikken vagtet gennemsnit ca. 4,02 ud af 5 (ca. 75 % svarer 4-5)
QO Det sociale/fallesskabet ca. 3,98 ud af 5 (ca. 71 % svarer 4-5)

Det er en vigtigt modvaegt til forestillingen om klassisk musik som en indadvendt
kunstart, man oplever alene i stilhed. | denne gruppe er klassisk musik i praksis
bade fordybelse og feellesskab.

Og det har direkte parallel til sessionen pa Holstebro Gymnasium: Her fyldte “at vi
oplevede det sammen” mindre end musikerne/musikken, men det var stadig en
faktor - og i de kvalitative indsigter (se naeste afsnit) ser vi, at faellesskabet ofte er
det, der gar musikken levende og anbefalelsesveerdig.

Adfzerd: de oplever klassisk musik meget - og ofte sammen med andre

O Koncerter/arrangementer 64 % siger at de oplever koncerter med klassisk musik
ofte (dvs. at de oplever koncerter 6+ gange om dret)

O Hvem de oplever klassisk musik sammen med venner (65 %), familie (59 %),
andre klassiske musikere (53 %), skole/undervisning (37 %)

O Hvor de oplever klassisk live koncertsale (79 %), kirker (70 %),
skole/uddannelse (42 %), festivaler (24 %)

Det er veerd at holde fast i én pointe: i miljget er klassisk musik ikke kun noget,
man “har” - det er noget, man deltager i. Det sker i rum, der i sig selv er sociale og
symbolske (koncertsal, kirke, festival) og i faellesskaber, hvor musikken bliver en
del af relationer.

Deling: den staerkeste kanal er relationen

| undersagelsen svarer 63 %, at de deler deres lytteoplevelser.
Og nar de deler, sker det iseer via:

HVOR DELERI
KLASSISK MUSIK (ANDEL %)

ANDEL | PROCENT

20

17
6
KANAL

SNAPCHAT SPOTIFY TIKTOK

SAMTALE MED YOUTUBE
VENNER / FAMILIE

INSTAGRAM

Model 12: Hvor deler du den klassiske musik, du lytter til?

Det er et interessant fund, fordi det flugter med sessionen pa Holstebro Gymnasium,
hvor venner og algoritmer var de starste inspirationskilder til ny musik. Men her ser vi
endnu tydeligere, at klassisk musik cirkulerer relationelt. Selv i en digital ungdomskul-
tur er klassisk musik i hgj grad noget, man “giver videre” gennem samtaler og konkrete
anbefalinger.

Kommunikation til unge ber ikke kun handle om “reach” og “content”, men om at give
unge ord, anledninger og formater, der gar det let at anbefale musikken til hinanden:
“prav den her nar du...” og “skal vi tage afsted sammen?”.



Barrierer og spandinger: selv de musiknzere moder fordomme, status og “koder”

Selv i en malgruppe, hvor langt de fleste selv spiller klassisk musik, mader de tydelige
reaktioner fra omverdenen:

REAKTIONER / FORDOMME FRA VENNER OG BEKENDTE
(ANDEL %)

ANDEL | PROCENT

41

36

22
n
REAKTION

UTILGANGENTLIGT KEDELIGT /
GAMMELDAGS

DET ER NGRDET DET ER ELITART / DET ER SEJT DU BLIVER TVUNGET

SNOBBET TILAT SPILLE

Model 13: Hvilke reaktioner moder du fra dine venner og bekendte,
nar du siger, at du interesserer dig for klassisk musik?

Det mest interessante er, at “na@rdet/elitzert” og “sejt” lever side om side. Det fortaeller os,
at klassisk musik for mange unge er et identitetsfelt, hvor status forhandles:

O For nogle er det en marker for dybde, kunnen og noget sarligt.

QO For andre er det forbundet med snob, tvang eller fremmedhed.

Set i lyset af sessionen pa Holstebro Gymnasium er det vaesentligt: Nar en elevgruppe
far en live-oplevelse og ingen bliver mere negative, tyder det pa, at fordommene ikke
nedvendigvis star fast. Men de er til stede som social baggrundsstgj - og derfor skal vi
hjeelpe unge med at baere musikken socialt: gare det lettere at veere nysgerrig uden at
fale sig meerkelig.
Dem der ikke lytter i hverdagen - selv om de er teet pa miljoet
I en lille delgruppe (N=13) af musikneere unge, som ikke lytter til klassisk i hverdagen,
er barriererne ikke pris eller adgang:
O Ikke praesenteret pa en made, der fanger: 62 %
O Fuoles ikke relevant: 54 %
QO Ca. 23 %: mangler omgangskreds, der lytter / ved ikke hvor man starter

/ faler de ikke ved nok

Og hvad kunne hjelpe?
O Nye/anderledes formater: 46 %

QO Kombineret med andre genrer: 38 %
QO Bedre guide til, hvad man skal lytte efter: 38 %
O Merei populsere medier: 23 %

Det ligger i direkte forleengelse af sessionen pé Holstebro Gymnasium, hvor de
samme “broer” dukker op (genre-mix, film/spil, korte formater, guidning). Det er
vigtigt, fordi det viser, at disse greb ikke kun er “tricks til uindviede”. De kan
0gsa aktivere dem, der allerede star i periferien af miljget.






KVALITATIVE
INDSIGTER - RUNDT
OMUNGE OG
KLASSISK MUSIK

DEL 2




DEL 2

KVALITATIVE INDSIGTER
- RUNDT OM UNGE
OG KLASSISK MUSIK

INTERVIEWS MED UNDERVISERE,
UNGE OG NYERE PROFESSIONELLE
| KARRIEREN PROFESSIONELLE

Del 2 beskriver, hvordan de kvalitative interviews i undersggelsen samlet peger pa,
at klassisk musik sjeeldent bliver relevant for unge gennem forklaringer, kanon eller
vigtighed. Den bliver relevant gennem adgang. Adgang forstaet som noget, der
bygges i mgdet mellem relationer, rammer og konkrete indgange, der gar det
legitimt at veere ny: et sted man kan komme, som man er; en situation, der giver
mening i ens hverdag; og en oplevelse, der kan markes i kroppen,

for den skal forstas med hovedet.

Pa tveers af tre perspektiver - underviserne, de unge og de nyere professionelle

- gar de samme ting igen: koder og format er ofte en stgrre barriere end

musikken; live-oplevelsen kan vaere en genvej til relevans, fordi den er fysisk og
neer; og formidling virker bedst, nar den fgles som en invitation (billeder, forteelling,
korte introer), ikke som undervisning. Samtidig peger de nyere professionelle pa et
dobbelt arbejde: at afmontere elitismens rygte udadtil og at &bne branchen indadtil,
sd billedet af, hvad klassisk musik kan vaere - og hvem man kan veere i den - bliver
bredere og mere spejlbart. Vi skal undersgge hvordan, den klassiske musik

kan stille sig til radighed for flere.

Kvalitativt datagrundlag: tre perspektiver pa samme udfordring

A - INTERVIEWS MED UNDERVISERE

Underviserne giver et praksisnaert blik pa, hvordan unge far adgang til
klassisk musik gennem relationer, rammer og paedagogiske greb - og
hvordan indgangen ofte handler mere om oplevelse, fortzelling

og tryghed end om forklaring.

B - INTERVIEWS MED UNGE (UNGE DER MODER MUSIKKEN FOR FORSTE
GANG 0G UNGE FRA MILJOER, HVOR DE UDOVER KLASSISK MUSIK)

De unge beskriver musikken i deres eget sprog og i deres eget tempo:
hvad der ger klassisk relevant i hverdagen, hvor musikken allerede
dukker op (f.eks. digitalt og i regi af andre formater), og hvilke
koder/rum der typisk skaber usikkerhed.

C - INTERVIEWS MED DE NYERE PROFESSIONELLE MUSIKERE

De professionelle, som selv har vaeret unge for nyligt, har et dobbeltblik:
de forsvarer musikkens kraft, men er samtidig meget direkte om barrie-
rerne - bade pa publikumsiden (koder, elitisme, adgang) og pa branchens
inderside (snaevre forestillinger om, hvem man kan vaere, og hvad klassisk
musik kan veere).

LYDSPOR 24



Den gode intro er en oplevelse, et billede og en fortaelling

Underviserne beskriver gentagende gange, at indgangen til musikken sjeldent
skal vaere en forklaring af veerkerne - men et mgde, som unge kan huske, og som
giver dem noget at haegte oplevelsen op pa. Forteellinger, billeder, sceniske greb og
tydelige rammer g@r musikken lettere at huske og lettere at tale om bagefter. Isaer
nar oplevelsen bliver et feelles referencepunkt i skole- eller holdkontekst: noget “vi
oplevede sammen”.

“Ndr musikken fdr en fortaelling - noget man kan se for sig
- sd husker de den. De kan komme tilbage og sige:
‘Det stykke harte vi i musik, og der var den der historie [...]"

Underviser

Samtidig er underviserne meget konkrete omkring opmaerksomhed som vilkar:
vinduet for pavirkning kan veere kort, og derfor skal belsnningen komme tidligt.
Det er ikke et argument mod kvalitet - det er et designparameter.

“Hvis man skal ramme unge, skal man gare det kort.
Det vindue, hvor du kan ramme dem, kan veere meget lille.”

Underviser

Det er veerd at bemaerke, hvordan den pointe matcher unges egne udsagn om tempo
og fastholdelse: nar indgangen er tydelig, kan de fglge med; nar den ikke er, glider de
vk - ikke ngdvendigvis fordi de ikke vil, men fordi formatet ikke hjeelper dem i gang.




Peer-to-peer og spejling

En serligt pointe fra underviserne er peer-to-peer-logikken: Unge bliver fanget, nar
de ser nogen pa deres egen alder (eller lidt &ldre) spille. Det gar genren konkret og

mulig - ikke bare imponerende. Spejlingen bliver et bevis: “det her kunne ogsa veere
mig”, eller “det er ikke kun noget voksne ger i et rum, jeg ikke harer til i".

“Noget af det, der fanger mest, er faktisk at hare andre barn/unge.
Jeg kan godt stille mig op og forteelle - men de vil hellere
hare nogen pa deres egen alder.”

Underviser

Dette spejlingsprincip gar igen i unges egne udsagn: de eftersparger ofte en indgang,
hvor de kan se handvaerket og forstd “hvad der foregar” - ikke ngdvendigvis med lange
forklaringer, men ved at kunne aflaese kroppen, instrumentet, samspillet og situationen.

“Jeg tror faktisk, at der virkelig er meget visuelt i det, ndr man ikke ved noget
om det. Jeg tror f.eks. at hvis jeg spillede en koncert for nogle af mine venner
fra gymnasiet, der ikke vidste noget som helst[...] Det de syntes var sjovt ved
det, var at se mig som performer og hvad jeg gjorde. [...] Man kan jo gare vildt
mange ting i en koncert for at gare det mere spaendende. Hvis man bare kun
Iytter til det, sd kan man godt taenke, hvad er det for noget kedeligt med det
her. Men hvis man kommer ind i det, hvor man ogsd kan se, hvad der foregdr,
sd gor det mdske lidt mere spaendende.”

Ung, udévende



Den signifikante voksen og det trygge overum

Underviserne beskriver, at adgangen til klassisk musik ofte baeres af relationer.
For nogle unge bliver musik et stabilt holdepunkt i en urolig hverdag, og her bliver
underviseren mere end en fagperson: en betydningsfuld og signifikant voksen, som
ger det legitimt at veere i musikken over tid. Underviseren bliver ikke kun den, der
leerer fra sig, men ogsa en voksen fortrolig, der ser den unge, falger deres udvikling
og er med til at ggre musiklivet trygt og muligt.

“Nogle gange er man en voksen fortrolig |[...]
det er vigtigt, at det fungerer for de unge mennesker |...]
det eneste, der fungerer for dem, er at gd hen og spille musik.”

Underviser

Samtidig peger materialet pa, at tryghed ikke er det samme som lave krav. Tvaertimod
er det ofte kombinationen af hgj ambition og hgj tryghed, der gar, at unge ter blive

i musikken. Klassisk musik kan fgles sarbar, fordi det ikke kun handler om teknik,
men ogsa om identitet. Nar man spiller, risikerer man at fale sig forkert. Derfor bliver
leringsrummet - og iseer pladsen til fejl - afggrende. Unge skal kunne maerke, at det
er tilladt at preve, famle og fejle uden at miste modet eller fgle sig ramt som person.

“Det er virkelig, virkelig vigtigt. Musikken er en del af én selv,
sd man skal turde, at det gdr galt. Og ndr det gdr galt, md det stadig
ikke blive en ddrlig oplevelse - det er kritisk vigtigt. For det der med,
at man ikke ma spille forkert, gar bare, at det altid er
det forkerte, man kommer til at tenke pa.”

Underviser

De unge selv beskriver den gode underviser som en, der er til stede - ogsé nar det
gzlder. Det handler ikke kun om teknik og faglighed, men om loyalitet, opmaerksom-
hed og det at made op, nar den unge star i en sarbar situation, f.eks. ved en koncert
eller en optraeden.

“Det jeg faler er vigtigt ved en leerer, er at de er der hele tiden og
dukker op til ting. For eksempel ndr man spiller, det synes jeg er vigtigt.
Det betyder ekstremt meget, at de kommer op og ser, hvordan man
praesterer, fordi det jo er der, det gaelder, og man skal
vise det frem for andre.”

Ung, udevende

Samtidig peger de unge pa, at den voksne godt ma veere tydelig og kreevende, sé lenge
det sker pa en made, der opleves konstruktiv. De eftersparger ikke leerere, der pakker
alting ind, men lzerere, der kan sige, hvad der skal forbedres, uden at det bliver utrygt
eller demotiverende.

‘[Mine undervisere] har fundet en mdde at gare det pd, hvor de
fortaeller en, hvad det er, man skal forbedre, og hvad der er galt.
De daekker ikke over det - de holder ikke tilbage. Men de gor det pd
en mdde, sd det ikke bliver stadende, men motiverende.

Ja, konstruktivt.”

Ung, udevende



For flere unge bliver relationen til underviseren desuden mere end selve undervis-
ningen. Den glider over i en Isbende samtale om repertoire, muligheder, koncerter,
konkurrencer og retning. Pa den made bliver den betydningsfulde voksne ogsa en,
der hjeelper med at holde motivationen levende og gare vejen videre mere overskuelig.

“Det er ikke kun undervisning, man snakker med dem om
- det er ogsd bare generelt i hverdagen, ndr man ikke har dem
til undervisning. At man snakker om konkurrencer eller noget nyt
repertoire, man skal leere, eller koncerter eller festivaler eller hvad ved jeg.
Altsd at det bliver lidt mere end bare en laerer.”

Ung, udevende

Der ligger samtidig en vigtig skyggeside i materialet: Nar relationen er ustabil,

eller nar den voksne traekker sig, kan det skabe friktion og usikkerhed og gare hele
tilegnelsen af den klassiske musik mere sarbar. Samlet peger afsnittet derfor pa en
central pointe: Afkodning sker ikke kun gennem formater, introer og kommunikation.
Den bzeres 0gsa af mennesker. Nar en ung mader en voksen, der ger det legitimt at
vaere ny, 0g som samtidig ter stille krav pa en tryg made, bliver den klassiske musik
mindre fremmed og mere mulig.



Koder og rammer er det, der stgjer, for musikken overhovedet far en chance

Flere unge forbinder klassisk med et sa&t usagte regler: man skal sidde stille,
forsta det, opfare sig rigtigt. | interviewene med de unge, som ikke er udevende,
kommer det frem som et sammenstad mellem deres hverdag og en forestilling
om koncertsituationen som et rum, hvor man kan ggre noget forkert.

“Jeg tror, der er mange fordomme med, at du kommer
her [til koncerten] og skal holde din mund
og lytte i lang tid.”

Ung, ikke udgvende

Andre unges ferste associationer peger i samme retning: klassisk musik kobles
hurtigt til noget “voksent” og “kirkeagtigt” - ikke ngdvendigvis som modvilje,
men som afstand.

“Det fales gammeldags.
0g sd de der instrumenter, violin og sddan noget.
[...]Jeg taenker bare pd haje toner.”

Ung, ikke udevende

Det er preecis her, de nyere professionelle beskriver, at vaertskab og sprog bliver en
reel adgangsstrategi. Ikke for at undskylde musikken - men for at fjerne frygten for
at gare noget forkert.

“Jeg har madt mange jaevnaldrende, som har syntes, det var helt vildt
najeren at skulle ind til en klassisk koncert. Jeg kan finde pa at sige:
‘du behaver ikke at lade veere med at traekke vejret, ndr vi gar ind i salen,
du md gerne veere der.’[...] Hellere et publikum i sweatpants, end at ikke
have et publikum, fordi de ikke havde et jakkesaet.”

For nyligt ung professionel

Underviserne formulerer en gennemgéende strukturel pointe: Mange unge fraveel-
ger ikke klassisk musik aktivt; de far bare aldrig et reelt mgde, hvor de kan veelge
den til. Derfor bliver kommunikation ogsa et adgangsspsrgsmal: hvor og med hvem
dukker musikken op? Skolen bliver her en sarlig steerk arena, fordi den kan give et
farste made uden at kraeve forforstaelse eller “kulturel selvtransport”.

“Det handler om, at de far muligheden for at veelge klassisk musik til.
Der er rigtig mange, der aldrig far muligheden.”

Samtidig peger underviserne pa, at lasningen ogsa handler om organisering: at kunne
producere mange sma mader over tid - ikke kun store events - og at miljget skal
kunne baere det som feelles praksis, ikke kun som enkeltpersoners ildsjelsarbejde.



Klassisk musik i unges hverdag

De unge beskriver ofte klassisk musik med hverdagsord og brugssituationer: ro,

spvn, fokus, lektier. Klassisk bliver valgt, nar man vil “lande” eller koncentrere sig

- ofte fordi musikken ikke kraever sproglig opmaerksomhed (ingen tekst) og kan
fungere som et regulerende lag.

“Hvis jeg harer klassisk, er det tit ndr jeg skal sove eller
lave lektier [...] det kan godt bare ligge i baggrunden,
mens jeg laver noget andet.”

Ung, ikke udgvende

Samtidig er klassisk musik allerede til stede i unges digitale kultur som klip og

lydbidder i unges feeds - men de falder fra, nar formen bliver lang uden indgang.

Pointen er ikke, at unge ikke kan fordybe sig; pointen er, at indgangen ofte skal
veere kort og tydelig, far fordybelsen kan komme.

“Man herer det faktisk tit, nar man scroller [...] men nér man
sd prover at hare det rigtigt, bliver det langt |...]
sd vi kobler fra og gdr videre.”

Ung, ikke udgvende

Her bliver “hvor starter jeg?” et helt konkret behov: korte referencepunkter, sma introer
og en form for vejledning, der g@r oplevelsen tilgengelig uden at fgles skoleagtig.

Et gennemgaende treek i de kvalitative interviews er desuden, at musikken ofte bliver
mest levende, nar den far en social ramme: noget man deler i gjeblikket eller kan tale
om bagefter. Her kan skole- og holdkontekster skabe et falles referencepunkt for et
feelles made med musikken - hvor man sammen kan referere til oplevelsen - og vejle-
dende fortzellinger/introer kan gere det lettere at sette ord pa oplevelsen bagefter.

Her er mekanismen vigtig: Nar unge har et sprog for oplevelsen, far de ogsa lettere

ved at give den videre. Det matcher det kvantitative fund om, at relationer er en steerk
kanal - og at deling ofte er “mund til mund”, ikke kun via f.eks. sociale medier.
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Broer som adgang og branchens egen fortaelling

Vi skal gare op med, at der kun er én rigtig slags publikum og musiker. De nyere
professionelle saetter ord pa en social usikkerhed, som gar igen i flere interviews: mange
unge oplever klassiske koncertkoder som et risiko-rum. lkke fordi musikken i sig selv
afviser dem, men fordi rummet kan fgles som et sted, hvor man kan gare noget forkert,
veere “for meget” eller afslgre, at man ikke ved, hvordan man “ger det rigtigt”. Her bliver
veertskab og sprog en praktisk adgangsstrategi: ikke som en venlig floskel, men som en
konkret afmontering af den sociale risiko ved overhovedet at ga ind.

De udgvende unge supplerer med et meget konkret “referencepunkt’-behov:
hvis man ikke ved, hvad et symfoniorkester er, eller hvem Mozart er, kan klassisk
blive et fremmedsprog uden kroge.

“Hvis man skal engagere en masse unge mennesker i klassisk musik,
sd er det mdske ogsd fint nok, at man rent faktisk ved, hvad det er,
far man bliver kastet ud i det. Hvordan ser et symfoniorkester ud?
Hvem var Mozart, for eksempel? Sa man har et referencepunkt.”

Ung, udevende

Nar vi taler om at saenke taersklen for at deltage i koncertrummet, handler det derfor
ikke kun om pris og tilgeengelighed. Det handler i hgj grad om at gare det legitimt at
vare ny - 0g om at give unge en oplevelse af kontrol: “jeg kan godt vaere her, uden
at jeg skal kunne noget pa forhand.”

Samtidig peger de professionelle pa en intern udfordring, i det tilfeelde, at det handler
om at fa unge til at blive udsvende musikere: ensporede uddannelses- og kvalitets-

logikker kan sende et signal om, at man kun kan veere én type musiker, og at der kun
findes én legitim made at hare til i feltet. Det gar miljpet smallere - og ger det svaerere
at skabe mange indgange for mange typer unge.

“Studieplanerne signalerer, at du kun kan vaere én type musiker |...]
Vi burde abne for, at man kan vaere mange slags musikere
- 0g blive taget serigst i det.”

Ung, udgvende

Endelig peger de pa geografi og tidlighed: Hvis adgangen til store oplevelser og steerke
institutioner er ujaevnt fordelt i landet, bliver unges mgde med musikken ogsa ujeevnt.
Derfor handler adgang ogsa om, at afsendere af klassisk musik kemmer ud til de unge
deér, hvor de er - tidligt - og reducerer unges oplevelse af friktion ved at skulle “ops@ge
kultur rigtigt”.

“Broer” er derfor en nggle til adgang. En bro er et greb, der forbinder klassisk musik
med noget, unge allerede har: deres mediebrug, deres referencepunkter eller deres
sociale tryghed. Broens funktion er ikke at erstatte musikken, men at reducere
friktionen i overgangen fra “det her mader jeg tilfeeldigt” til “det her ter jeg ga ind i".
De unge peger for eksempel pa broer via noget, de kender i forvejen fra andre kul-
turverdener (spil, film, andre musikgenrer), en bro i form af introduktion i gjenhgjde,
og en bro i form af koncertformater med plads til dem, der er ved at leere musikken
at kende. Broer er dermed bade et kommunikationsprincip og et formatprincip: De
skaber genkendelse, retning og mod - og giver den klassiske musik mulighed for at
virke pa egne praemisser, nar fgrst deren er abnet.
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1 Kiassisk fylder ofte lidt - men modet skaber sjzldent modstand

Mange unge har ikke en aktiv modvilje mod klassisk musik; de mangler en
relation og en tryg indgang. Derfor handler succes ikke kun om at skabe “fans”,
men 0gsa om gradvise progressioner som afkodning, tryghed og nysgerrighed.

2 De vigtigste kanaler er skole, livekoncerter, venner og streaming

Skolen og liveoplevelsen er de mest realistiske steder at skabe et farste faelles
mgde uden forudseetninger. Venner og algoritmer er samtidig steerke motorer
for musikopdagelse, sa effekten bliver starst, nar der taenkes i en far, under,
efter-kaede - f.eks. med et digitalt efterspor.

3 Unge bruger klassisk musik som funktion eller tilstand

Nar unge selv beskriver, hvad klassisk musik giver dem, bruger de
hverdagsord: ro, fokus, stemning, fordybelse og falelser. Det peger pa,
at kommunikationen med fordel kan tage udgangspunkt i hverdags-
situationer knyttet til disse ord.

4 Koder og format er en storre barriere end selve musikken

Barrieren handler tit om afkodning: “hvor starter jeg?”, “hvad ma jeg?”, “ger jeg
det rigtigt?”. Derfor er format og rammesaetning afggrende: tydeligt veertskab,
synlige koder og lav social risiko gar, at musikken fér lov at virke pa egne
preemisser.

9 Musikerne og naervaeret haerer - sma introer og historier Iofter

Den kunstneriske kerne (musikerne og musikken) kan godt bzere oplevelsen,
men korte introduktioner, billeder og lyttehooks gar oplevelsen mere menings-
fuld og lettere at tale om bagefter. Mikro-guiding fungerer bedst i form af
invitationer og nggler til afkodning - ikke som undervisning.

Broer gor det realistisk at fa plads i hverdagen

Unge peger pa broer som adgangsgivere: genre-mix, film/spil, korte formater
og medejerskab. Broerne reducerer friktion og skaber genkendelse, retning og
mod — og ger det lettere at ga fra et farste made til noget der kan leve videre
gennem f.eks. deling, playlister og nye formater.



Tvaergaende pointer og anbefalinger

Pa tveers af Lydspors kvantitative og kvalitative datagrundlag tegner der sig et menster,
som er mere handlingsanvisende end det maske lyder: For mange unge fylder klassisk
musik ikke ret meget i hverdagen - men nar de faktisk mader musikken, er det sjeeldent,
at madet skaber modstand. Tveertimod peger bade spargeskemaer, koncertmalinger og
de kvalitative samtaler p4, at klassisk musik ofte opleves som meningsfuld, nar den bliver
gjort tilgeengelig i format, sprog og social ramme.

Nedenfor uddybes de seks tvaergaende pointer med integrerede anbefalinger.

'I Klassisk musik fylder typisk lidt - men naesten ingen

bliver mere negative af at mode den

Pa tvaers af dataseettene tegner der sig et mgnster, der er vigtigere, end det maske
lyder: For mange unge fylder klassisk musik ikke ret meget i hverdagen - men nar de
faktisk mader musikken, er det sjeeldent, at madet skaber modstand. P& Holstebro
Gymnasium svarer flertallet, at klassisk musik fylder “lidt i ny og n&", og en mindre
gruppe svarer “ingenting". Det kunne man let lsese som en hard afvisning, men kon-
certdata viser det modsatte: Oplevelsen vurderes hgjt, og ingen angiver, at de er
blevet mindre interesserede efter koncerten.

Det samlede billede peger derfor pa et centralt strategisk greb: Den klassiske musik
har delvist et brandingproblem - men den har i hgj grad et introduktions- og afkod-
ningsproblem. Mange unge har ikke en aktiv modvilje; de har snarere en manglende

relation. Derfor er “succes” ikke kun at skabe nye fans over natten. Succes kan (og ber)
ogsa males i progressioner som: klogere, mere tryg, mindre fremmed, mere
aben - fordi netop det abner deren til vane og feellesskab over tid.

De kvalitative indsigter skaerper her pointen: Det, der far unge over teersklen, er ofte
ikke “forklaringen”, men en tryg ramme og en relation - serligt peer-to-peer-spejling
(andre unge) og/eller en signifikant voksen (underviser/dirigent/mentor),

der gar det legitimt at veere ny.

Anbefalinger

O Tanki deltagelsesspektrum Se unge som et spektrum, og vaelg bevidst,
hvilken gruppe formatet primaert er til (se veerktajet Lydspor-cirklen pa side 56).
O Byg forskellige spor af tilbud Planizg madet med klassisk musik i forhold
til hvor den unge er, sa progressionen bliver realistisk.
O Farste made (lav friktion, ingen forudsatninger, ‘du ma gerne veere ny’)
O Aktivering (for dem, der “lige kan skubbes i gang” - naeste skridt er tydeligt)
O Ambassadarer (storforbrugere, der kan invitere andre med)

O Mal progression, ikke kun fans Afkodning, tryghed og nysgerrighed er
legitime delmal fgr interesse.

O Arbejd i serier Flere mgder slar é&t made, nar man vil flytte vaner.

QO Skab en relationsbro i det forste mode Unge-veerter, “tag en ven med”
eller en tydelig voksenrolle seenker deltagelsesbarrieren.
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z De vigtigste kanaler er: skole, livekoncerter, venner og streaming

Nar unge bliver bedt om at pege pa, hvor de realistisk ville opdage mere klassisk musik,
er det slaende, hvor tydeligt skolen og live-koncerter treeder frem som topkanaler. Skolen
er ikke bare en praktisk platform - den er en af de f steder, hvor klassisk musik kan bli-
ve et feelles udgangspunkt, ogsa for dem, der aldrig selv ville opsgge det. Live-koncerten
fungerer som en fysisk, sanselig introduktion, der kan skabe et “f@r og efter”: en konkret
erfaring at haenge mening op pa.

Samtidig viser data, at venner/klassekammerater og streaming-tjenesternes anbefalin-
ger (algoritmer) begge spiller en stor rolle for, hvordan unge opdager ny musik generelt.
Det giver et brugbart dobbeltspor: Klassisk musik skal bade vaere noget, man kan made
i virkeligheden (skole/live) og noget, man kan tage med sig i hverdagen (streaming). Og
oven pa begge dele ligger relationen: Den staerkeste kanal er ofte ikke en platform, men
en person, der siger: “Prav at lytte til det her.”

De kvalitative indsigter peger p4, at kaeden mellem far, under og efter er afgarende: Unge
vil gerne have hjzelp til at forsta, hvad de gar ind til - og de vil gerne have noget med ud,
som kan leve videre i deres eget tempo.

Anbefalinger

O Prioritér skole og live som indgange Det er de mest realistiske indgange til et feel-
les farste mgde uden forudsaetninger (gerne kablet til en tydelig digital opfglgning).

O Design oplevelsen i en for, under, efter-kaede Tznk hvert format som en kaede,
der giver mgdet en tydelig vej videre:
O For (forventning/rammesaetning)
O Under (oplevelse)
O Efter (noget at tage med hjem).

O Design til relationer og algoritmer Ggr det let for unge at give musikken videre til

hinanden. Taenk spredning i to spor:

O Relation Relationer kraever fokus pé delbarhed, “tag-en-ven-med"-formater,

anbefalings-sprog som “prev den her, nar du skal have ro/fokus".
O Algoritme Algoritmer kraever tydelige temaer og formater - gar det let for

streaming/SoMe at samle og foresla indholdet (playlists, korte klip, tydelige

temaer og tags, der matcher en stemning eller situation).

o Brug miljoets unge som brobyggere Ggr det let at invitere andre med
(klasse-/holdformater, vennebilletter etc.).

O Gor eftersporet til standardleverance En enkel pakke med f.eks. en playliste,

tre videoklip, tre kroge med info om, hvor man kan opleve noget naste gang.
Samlet ger det opfelgning let for modtageren.
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3 Unge bruger klassisk musik som tilstand eller funktion

4 Koder og format er en storre barriere end selve musikken

Nar unge lytter til klassisk musik, beskriver de udbyttet med hverdagsord. Det handler
om afslapning, koncentration, ro, stemning, fordybelse og fglelser. Det er en vigtig
pointe i forhold til, hvordan klassisk musik ofte kommunikeres: som dannelse, kultur-
arv og “stor kunst". De unge er ikke ngdvendigvis uenige i, at musikken kan vaere stor
kunst. De saetter bare ord pa den pa en anden made: For dem er klassisk musik

i praksis et veerktgj til forskellige tilstande.

Det er potentielt en gave, hvis man vil kommunikere til unge. For det betyder, at
klassisk musik kan aktualiseres som noget, man kan bruge uden at skulle forsta det
pa en “rigtig” made. Det gar ogsa, at en stor del af formidlingen kan starte i et mere

nutidigt og lavteersklet sprog: “nar der er stgj i hovedet”, “nar du skal fokusere”, “nar du
vil meerke noget”.

Unge eftersparger ikke ngdvendigvis mere viden; de eftersparger ofte en situation,
hvor musikken virker (og hvor man ikke fgler sig forkert).
Anbefalinger

o Brug hverdagsord som udgangspunkt i kommunikationen Ro, fokus, stemning,
falelser og fordybelse matcher unges eget sprog.

O Kommunikeér via brugssituationer Brug f.eks. “til lektier”, "til at lande”, “til ro i hove-

det”, “til at meerke dine fglelser” far veerker og komponister.

O Adskil fortaellingen i to spor:

O Til dem, der lytter = fokus pa tilstand og brug (lav teerskel, nutidigt)

O Til dem, der er udovende = fokus pa identitet og mestring
(progression, skills, fellesskab om at spille)

Et af de mest brugbare fund pa tveers af data er, at barrieren sjeeldent handler om pris
eller fysisk adgang. Den handler om afkodning: “hvor starter jeg?”’, “hvad skal jeg lytte

efter?”, “hvordan opferer man sig?’, “ma jeg veere ny?". De negative etiketter, som unge
neevner (‘eliteert”, “snobbet”, “ngrdet”), handler i hgj grad om de sociale koder og den

kulturelle status, musikken forbindes med - ikke om selve musikken.

Det betyder, at det vigtigste designparameter ofte ikke er repertoiret, men formatet. Hvis
rammen fales som en prave, falder mange fra, far musikken overhovedet far en chance.
Hvis rammen derimod er uformel, overskuelig og tydelig (‘du ma gerne vaere ny”), kan
musikken treede frem pa egne praemisser.

De kvalitative indsigter skeerper dette som et spergsmal om inklusion gennem rammer:
Et trygt rum er ikke bare en “nice-to-have"; det er selve adgangen.

Anbefalinger

O Afmonter koder med sprog For at skabe mindre friktion og snke deltagelses-

barrieren skal det siges direkte: “du ma gerne veere ny”, "kom som du er”.

O Beskriv rammen for repertoiret Varighed, stemning og “hvad man ma”
reducerer usikkerhed.

O Brug hybride indgangsrum Start mgdet med musikken i rammer, der fgles
velkendte og lav-risiko for unge (skole, ungemiljg, café/loungestemning etc.),
sa det sociale pres falder - uden at musikken behgver sendre karakter.

O Omfavn dobbeltheden i den klassiske musiks image Ngrdet/eliteert er givet i
en stor del af kulturen, men kan kemmunikeres som intensitet, handvaerk,
skills og feellesskab.
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Det, der betyder mest for unges oplevelse, er farst og fremmest musikerne (energi,
neervaer, udtryk) og selve musikken/veerkerne. Det er vigtigt, fordi det viser, at man ikke
behaver at pakke musikken ind for at fa unge med. Den kunstneriske kerne kan godt
beere.

Men data viser ogs4, at forteelling, introduktioner og stemningen i rummet har betydning.
Det peger pa en meget konkret metode: Man kan Igfte unges oplevelse markant med
relativt sma greb - en kort intro, en historie, en lytteopgave, en rammesaetning. lkke for
at forklare musikken ihjel, men for at give et holdepunkt.

Anbefalinger
o Brug musikernes naerveer aktivt Personlighed og veertskab
afmonterer koder i praksis.

O Indfor mikro-guiding til at interagere med musikken Forskellige greb, der kan
abne musikken op uden at vaere en forelaesning.

O En ultrakort intro med billeder, der fortzeller om musikken
O Et lyttepunkt, hvor man fér en vejledning i, hvad man skal lytte efter
O Tilladelse til at reagere som publikum

O Sskab falles referencepunkter To-tre tydelige kroge g@r koncerten delbar
og nemmere at genfortzelle.

O Giv tidlig “belonning” Unge skal maerke noget ret hurtigt, far
opmaerksomheden flytter sig.

O Loft rummet Stemning, iscenesattelse og rammesaetning er ikke
pynt - det er en del af afkodningen.




B Broer gor det realistisk at fa plads i hverdagen

Det sidste fund er i virkeligheden en opskrift, de unge selv giver os: Hvis klassisk musik
skal fylde mere i deres hverdagslytning, skal den have broer ind i det, de allerede lever i.
Det handler ikke om at udskifte klassisk musik med noget andet, men om at skabe kon-
taktflader: genre-mix (klassisk mgder noget kendt), film/serier/spil (genkendelse), korte
formater (overskuelighed) og medejerskab (unge bestemmer noget af rammen).

Det er bemaerkelsesvaerdigt, at medejerskab ogsa dukker op i de lukkede svar: Unge
peger pa koncerter, hvor unge bestemmer lys/visuals/scenografi, som noget der kan
gere det mere sandsynligt, at klassisk musik fylder mere. Det peger pa en vigtig pointe:
Samarbejdsformen er ikke bare en metode til at “lave et fedt event”. Den er en strategi til
relevans. Nar unge far handlekraft og medansvar, bliver musikken en del af deres verden
- ikke bare noget, de bliver udsat for.

De kvalitative indsigter peger samtidig pa, at medejerskab virker bedst, nar det kombi-
neres med en tydelig ramme (tryghed) og en signifikant voksen, der holder strukturen
- uden at tage ejerskabet.

Anbefalinger

O skab genkendelige adgangsbroer Genkendelige koncepter ggr det lettere at sige
ja, dykke dybere i musikken og komme igen:
O Genrebro (klassisk musik sammen med en anden musik-/kunstgenre)
O Skaermbro (film/spil/serier sammen med vaerker/temaer)
O Tidsbro (kort format, modulaert og overskueligt)
O Ejerskabsbro (unge som medskabere af ramme/isceneseettelse)

O Brug korte klip som indgang (en krog) Unge mader meget musik som korte bid-
der i deres hverdag (TikTok, Reels, Shorts, stories, sma klip der dukker op i et feed
pa 20-30 sek.). Den logik kan man bruge som fgrste indgang til klassisk musik.
Men giv altid en enkel videre vej (playlist, fuldt veerk eller kort liveformat),
sa et klik kan blive til en reel lytning.

O Vis flere veje ind i feltet Gar det tydeligt, at man kan hgre til p mange mader
(ikke kun som “den rigtige” klassiske musiker), ved at synliggare flere roller og
musikertyper - fra veert, kurator og medskaber til lyd/lys/visuals, arranggr og
formidler - sa flere unge kan spejle sig og se en plads til sig selv.

O Byg delbarhed ind i formatet Data peger p, at klassisk musik cirkulerer blandt
unge iser gennem samtaler og anbefalinger, men mange formater slutter uden et
enkelt redskab til at genfinde og dele oplevelsen. Lav derfor altid et kort “efter-
spor” (f.eks. OR-kode til playlister, 2-3 korte klip og 2-3 lyttehooks) og koble det il
en lav-friktions invitation, sa musikken kan vandre videre i relationer.
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DEL 4 - TRKEOVER-KONCERTEN SOM METODE - UNGE SOM MEDSKABERE

HVORFOR EN TAKEOVER-KONCERT?

Takeover-koncerten var en aktivitet i pilotprojektet Lydspor, og blev udviklet som en
konkret prgvehandling pa et centralt spargsmal: Hvordan kan klassisk musik gares mere
tilgeengelig for unge, uden at det handler om at “forklare genren”, men i stedet om at
andre rammerne, koderne og ejerskabet?

Metodens grundidé er enkel: Nar unge far mandat til at skabe koncertens ramme (lys,
visuals, veertskab, dramaturgi, stemning og publikumskontakt), flytter koncerten sig fra at
veere et “voksent rum” il at blive et rum, unge kan spejle sig i - og invitere andre unge ind i.

Som en af de unge (i publikum) formulerer det, var det netop en positiv oplevelse at se
genren blive bgjet og abnet:

“Det var fedt at opleve noget helt anderledes end en klassisk koncert.
Det var virkelig spaendende at se og hare, hvordan klassisk
musik kan blive sat sammen med visuals.”

Metoden er samtidig et bud pa at arbejde med en velkendt barriere: At klassisk musik
ofte forbindes med koder, korrekthed og traditioner. Takeover-formatet arbejder med
at afmontere de barrierer gennem design, tone og veertskab, og ved at flytte en del af
autoriteten fra institutionen til de unge selv.

Som evaluering pa forlgbet er der gennemfart interview med projektledelsen og med
underviserne suppleret af en spargeskemaundersggelse blandt publikum og blandt de
unge der deltog i workshopforlgbet.

Hvad vi gjorde i praksis: Fra workshop til koncert

Takeover-forlgbet blev gennemfgrt som et koncentreret produktionsforlgb med en
tydelig progression med et workshop forlgb henover tre uger i oktober-november 2025:

o Workshop 1-3 Unge erfarne kulturaktgrer faciliterede andre (uerfarne) unge
i at udvikle koncertkoncept, rumdesign, visuelle udtryk, video og
dramaturgi/oplevelsesdesign.

QO Produktionen Der blev arbejdet konkret med cues, afvikling, teknik,
publikumssituation og helhed.

O Koncerten Professionelle musikere fra Ensemble MidtVest leverede det
musikalske indhold, mens de unge stod for iscenesettelsen og rammesatningen.
Seks unge forfatterelever fra Dansk Talentakademi indgik som en selvstzndig
kunstnerisk medskabende akse med oplasning af deres egne veerker.

Et vigtigt greb i designet var, at forlgbet ikke kun handlede om “at pynte pa” en koncert,
men om at skabe en samlet oplevelse, hvor flere kunstarter og fagligheder kunne mades.

| underviser-feedbacken bliver netop denne tvaerastetiske dimension beskrevet som en
styrke, fordi den abner flere indgange for unge:

“Workshapforlgbet gav deltagerne konkrete vaerktajer til at skabe
en scenisk produktion - og de blev klogere pd, hvordan lys, visuals
og dramaturgi kan andre oplevelsen af klassisk musik.”
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Metodens kerne: Ejerskab som adgang, ikke bare involvering

Takeover-formatet adskiller sig fra klassisk publikumsudvikling ved ikke
primaert at sperge: Hvordan fdr vi unge til at komme?

Men i stedet: Hvad sker der, ndr unge far reel indflydelse pa selve koncertens form?

| workshopforlgbet kobles leering og motivation teet til det at fa ansvar: Nar unge
ikke kun er med som deltagere, men far en funktion i helheden, bliver koncerten til
noget, de kan tage ejerskab over. Samtidig peger materialet pd, at ejerskab ikke op-
star af sig selv, men skal designes bevidst. Metoden virker bedst, nar unge tydeligt
kan meerke, at deres valg gar en forskel - og nar rammen giver plads til, at deres
input faktisk kan andre noget. Hvis indflydelsen opleves som begrenset, fordi tiden
er for kort, eller fordi for meget allerede er defineret pa forhand, sveekkes béade
engagementet og metodens grundide.

Det peger pa en grundregel i metoden: Hvis unge skal vaere medskabere, skal de
have bade mandat og rammer - og tid nok til at deres valg kan blive reelle valg.

Hvad virkede: Nye billeder af, hvad en klassisk koncert kan vaere

Publikumsdata peger p, at formatet faktisk rykkede ved forstaelsen af koncertformen
- 0g iseer ved idéen om, at en koncert med klassisk musik kun kan veere én ting.

Blandt de publikummer, der selv er i ungemalgruppen, der har svaret pa spgrgeskema-
et vurderes koncerten samlet hgjt (gennemsnit ca. 3,9 ud af 5), og vigtigere:
En stor andel oplevede at fa nye perspektiver pa koncertformen.

Pa udsagnet "Koncerten gav mig nye perspektiver pa, hvad en koncert med klassisk
musik kan vaere” ligger gennemsnittet pa ca. 4,1/5, og et flertal placerer sig i top (4-5).

Publikummerne beskriver lyset og scenografien samt kombinationen af klassisk musik
og digtopleesning, som det, der i serlig grad gjorde koncerten anderledes.

“Lysene var virkelig gode til at skabe en fed stemning.”

“Jeg syntes det var virkelig fint at hgre dem, der leeste op.
De lzeste pd deres helt egen mdde hvilket jeg syntes var
meget fint og inspirerende”

Hvad publikum eftersporger:
Mere visualitet, tydeligere forventningsafstemning og kortere formater

Nar publikum bliver spurgt, hvad der kunne gge deres interesse for klassisk musik,
peger de isar pa tre typer greb:

O Mere visuelt og scenisk arbejde (visuals/scenografi)

O Bedre information om, hvad man kan forvente (koder/ramme)

O Kortere formater (tempo 0og opmaerksomhedsvindue)

Det passer med Takeover-metodens logik: Publikum efterspgrger ikke ngdvendigvis
mere forklaring, men bedre rammesatning.



De unge deltageres leering: Tvaerfaglighed,
facilitering og mod til at sta i noget ufaerdigt

Blandt deltagerne i workshop-forlgbet vurderes processen generelt meget positivt

pa parametre som “leererigt”, “inspirerende” og “noget jeg kunne taenke mig at prave

igen” (gennemsnit mellem 4,0 og 4,6 pa en 1-5-skala).
Det kvalitative materiale peger isaer pa tre leeringsformer:

A - Tveerfaglig overszettelse

At arbejde med musikere, teknik, vaerter og dramaturgi kraever, at man kan oversette
idéer til noget, andre kan bygge. Flere peger pa det som en ny erfaring.

B - Facilitering under tidspres

Forlgbet var intenst - og det gjorde det tydeligt, at procesgreb betyder noget.
Som en medskaber skriver:

“Det fungerede godt, at vi havde en klar retning - men jeg
kunne ogsd meerke, at vi nogle gange manglede
tid til at prave ting af ordentligt.”

C - Mod og ejerskab

At sta pa mal for en samlet oplevelse kraever mod - og det er netop en del af det man
kan kalde adgangen til klassisk musik: at man tgr veere i rummet og tage plads i det.

Underviser- og projektfeedback:
Metoden er staerk - men kraever tydelig rollefordeling

Underviser-feedbacken peger pa, at metoden er robust, fordi den:

O giver unge konkrete greb til at arbejde med lys, visuals, dramaturgi og vaertskab
QO skaber et produkt, man kan vare stolt af
QO og bygger bro mellem professionelt niveau og unges egen kulturforstéelse

Metoden virker - fordi den er eksplorativ og handlingsbaseret

O Projektgruppen beskriver forlgbet som et “eksperiment” med en effectuati-
on-logik: man kaster noget ind i en ramme, handler, ser hvad der sker - og
lzerer hurtigt af det. Den tilgang bliver fremhaevet som dét, der gar formatet
steerkt og relevant i klassisk musik, hvor meget ellers er planlagt pa forhand.

“Abne ojne for kvalificerede valg” - de unge skulle forst lzere, at virkemidlerne findes

O Encentral lzering er, at malgruppen (efterskolealder/unge uden erfaring) ofte ikke
har et sprog eller blik for koncertens virkemidler pa forhand (lys, rum, sanser,
oplevelsesdesign). Det gar dialogbaserede spargsmal om den kreative, kunstne-
riske oplevelse sveere i starten, fordi de simpelthen ikke har gjort sig den type
overvejelser far.

O Nar de derimod far tingene i handen (lys/rekvisitter/kamera, fysisk placering i
rummet), kan de svare med handling og intuition - og sa begynder de pludselig at
tage valg. Taktile greb fremhaeves som ngglen til at fa det kreative sprog i gang.



Pz=dagogisk spanding: “mesterlaere” moder “kreativ frihed”

O Projektgruppen peger pé en reel kultur- og pedagogikforskel: mange unge
kommer fra leeringsrum, hvor man er vant til at fa at vide, hvad man skal gare
0g @ve sig i at gare det “rigtigt”. Her bliver de bedt om at tage stilling, meerke,
valge og eksperimentere - og det kraever tid og tryghed at skifte gear.

O Lering: naste version bgr designe et mere tydeligt broforlgb ind i kreativ
medskabelse (sa de ikke skal tage hele springet pa én gang).

Enkelhed er ikke et kompromis - det er en designstyrke

O Projektgruppen fremhaver, at der er stor vaerdi i, at det enkle lykkes. Formatet
behgver ikke vaere en maksimal sanse-eksplosion for at vaere meningsfuld. Det
vigtige er, at unge tager stilling og oplever, at deres valg former helheden.

O Lering: design fa, tydelige greb, der naesten ikke kan ga galt, iseer nar deltager-
malgruppen er ny og uerfaren.

Repertoire og serigsitet: undga at gore det til en gimmick

O Dereren pointe i, at fastholde serigsiteten i mgdet med klassisk musik (f.eks.
ved ikke umiddelbart at ga til de mest populaere vaerker, eller at adaptere musik
fra andre velkendte musikalske universer), og i stedet arbejde med karakter,
kontraster og iscenesattelse af klassiske vaerker med hgj kvalitet - samt gerne
improvisation, som blev fremhavet som noget af det staerkeste ved koncerten.

O Lering: metoden kan rumme béde respekt for vaerket og mod til at iscenesatte
det pa nye mader; men repertoirevalget skal veere bevidst, sa unge ikke far
oplevelsen af, at klassisk kun bliver for unge, nar det forklaedes.

Men bade underviser- og projektfeedback peger ogsé pa, at formatet kraever en meget
tydelig organisering:

Hvem har ansvar for hvad? Hvornar kan unge bestemme, og hvornar er der nogle klare
afgreensninger i forhold til projektledelse, teknik, sikkerhed, tidsplan og afvikling?

| projektgruppens evaluering gar en pointe igen: Nar unge skal have mandat, skal de
samtidig have et stillads.

“Det virker, ndr de fdr frihed inden for nogle tydelige rammer.
Hvis rammen er uklar, bliver det enten utrygt - eller ogsd ender de
med ikke rigtig at kunne beslutte noget.”



FRIKTION, RISICI OG HVAD DER SKAL JUSTERES NASTE GANG

Takeover-koncerten skaber hgj energi - men der er ogsa tydelige friktionspunkter, som
skal designes bedre, hvis metoden skal skaleres.

A - Tid og produktionstryk

Nar forlgbet er kort, bliver der mindre plads til iteration (at prove, fejle, justere). Det
kan reducere oplevelsen af ejerskab - og give stress i stedet for laering.

“Der var meget kort tid til at producere en samlet helhed.
Der skulle gerne veere mere tid, hvis vi skal nd at gare det ordentligt.”

Justeringsgreb: Udvid forlgbet med flere udviklingsworkshops, og indlaeg “prototype-
momenter”: mini-gennemgange tidligt, samt tid til en én samlet generalprave (ikke pa
selve koncertdagen).

B - Forventningsafstemning mellem unge og professionelle

Nar man arbejder med professionelle musikere, er der ofte faste musikalske vilkar
(tider, repertoire, praver, afvikling).

Justeringsgreb: En helt tydelig samarbejdskontrakt med og inddragelse af musikerne
tidligt: Hvad er abent? Hvad er lukket? Hvem beslutter hvad? Det er seerligt vigtigt, at
musikerne og de unge medskabere mgdes i samme rum tidligt i forlgbet, og med god
tid til at kunne tilpasse koncertoplevelsen sammen. Dette for at skabe et godt arbejds-
feellesskab, nedbryde fordomme og bygge broer mellem forskellige verdensopfattelser;
ung/voksen, amatgr/professionel, eksperimenterende/traditionel etc.

C - Rollefordeling i gruppen af unge

| en ungs hverdag og virkelighed, kan man bade veere hurtigt til at tage en rolle pa sig og
andre kan pludselig forsvinde pga. skole, arbejde, livsforhold eller lign.

Justeringsgreb: Arbejd i tydelige roller/teams (lys, visuals, dramaturgi, veertskab,
dokumentation) og lav superkorte og effektive projektmader sa man Isbende sikrer, at
alle har en opgave og en stemme.



NI DESIGNPRINCIPPER FOR TRKEOVER-KONCERTER

De ni designprincipper kan bruges som et praktisk arbejdsredskab, nar man vil ud-

vikle takeover-koncerter eller andre formater, hvor unge far en aktiv rolle i mgdet med
klassisk musik. Principperne peger pa de greb, der iseer er vigtige, nar man vil skabe reelt
ejerskab og bygger bro mellem unge og professionelle i designet af en koncertoplevelse.
Principperne kan bruges bade i planleegningen af et nyt forlgb, som tjekliste undervejs og
som afseet for evaluering bagefter.

1. Giv unge mandat - ikke bare opgaver

Hvis unge skal vaere medskabere, skal de kunne trffe valg, der faktisk sztter sig
spor i koncerten. Det er ikke nok, at de hjelper til eller leverer input til en allerede
fastlagt ramme. Takeover-metoden virker bedst, nar unge tydeligt kan maerke, at deres
beslutninger former stemning, dramaturgi, vaertskab, visuelle greb eller publikumsop-
levelse. Det er netop dér, ejerskab opstar.

Leeringen fra forlgbet peger samtidig pa, at mandatet skal designes bevidst. Hvis for
meget er besluttet pa forhand, eller hvis tiden er for kort til, at de unges valg kan fa
reel betydning, svaekkes bade engagementet og metodens grundidé.

2. Start i stemningen, ikke i repertoiret

Takeover-formatet bliver steerkere, nar man farst sparger, hvilken oplevelse publikum
skal have, og derefter veelger de greb, der kan skabe den. Nar unge arbejder med
stemning, rum, rytme, sansning og publikumsrejse, far de lettere adgang til at forme
koncerten, ogsa uden et dybt repertoirekendskab.

Det betyder ikke, at repertoiret er sekundaert. Tveertimod er serigsitet og kvalitet i
musikvalget afggrende. Men repertoiret bgr teenkes som en del af en samlet oplevelse,
ikke som det eneste udgangspunkt.

3. Arbejd i roller og teams

Tydelige roller og mindre teams gar medskabelsen mere handterbar. Nar opgaver som
lys, visuals, dramaturgi, veertskab, dokumentation eller publikumsflow er fordelt klart,
bliver det lettere for flere unge at finde en plads og tage ansvar.

En tydelig rollefordeling skaber bade ro og fremdrift. Den mindsker usikkerhed og ger
processen mindre sarbar, hvis nogen falder fra undervejs. Samtidig bliver det lettere at
sikre, at alle bade har en funktion og en stemme i helheden.

4, Skab et stillads: frihed inden for rammer

Unge far ikke mere frihed af, at rammen er uklar. Uklarhed skaber tveertimod usikker-
hed og ger det svaerere at treeffe valg. Takeover-metoden virker bedst, nar de unge far
frihed inden for nogle tydelige afgraensninger: tid, teknik, sikkerhed, afvikling og de
dele af koncerten, der er abne for forandring.

Stilladset gar det muligt at tage reelle valg uden at skulle baere hele produktionen
alene. Det er ogsa vigtigt i lyset af de paedagogiske spaendinger, der kan opsta. Mange
unge kommer fra leeringsrum, hvor man er vant til at fa at vide, hvad der er rigtigt.
Derfor kraever kreativ medskabelse bade tryghed, tydelighed og en ramme, der gar
eksperimentet muligt.

5. Lav prototyper tidligt

Idéer bliver staerkere, nar de hurtigt bliver konkrete. Derfor bar man tidligt arbejde
med mini-gennemgange, test af stemninger, praveopszetninger og sma gennemlgh
— ogsa for alt er feerdigt. Det er serligt vigtigt, fordi mange unge ikke ngdvendigvis
har et sprog for koncertens virkemidler i starten. Nar de far tingene i praksis, kan de
reagere med handling og intuition. Tidlige prototyper er derfor bade et produktions-
greb og et leringsgreb.

Samtidig skal man sa tidligt som muligt skabe et teet samarbejde mellem de



professionelle musikere og teamet omkring koncerten. Nar musikere og medskabe-
re mades tidligt i processen, bliver det lettere at afprgve idéer sammen og justere
koncertens form i faellesskab. Det styrker bade arbejdsfeellesskabet, ger forventnin-
gerne tydeligere og giver bedre mulighed for, at de unges greb faktisk kan satte sig i
koncerten.

6. Gor handvaerket synligt

Bade unge deltagere og publikum bliver mere engagerede, nar de kan se, hvordan
koncertoplevelsen bliver til. Det geelder bade det kunstneriske og det produktionsmaes-
sige handvaerk: hvordan lys virker i et rum, hvordan dramaturgi bygges op, og hvordan
musikere, teknik og iscenesattelse spiller sammen.

Nar handvaerket bliver synligt, bliver koncerten lettere at afkode. Det gar den mindre
mystisk og mere tilgaengelig. Samtidig far de unge deltagere en oplevelse af, at de ikke
bare “finder pa noget”, men faktisk arbejder med konkrete virkemidler, som kan leeres,
afpraves og formes bevidst.

7. Prioritér naerhed

Takeover-koncerten peger pa, at nzerhed er en styrke. Sma rum, kort afstand mellem
musikere og publikum, tydeligt veertskab og lav social friktion ger det lettere for unge
at fole sig inviteret ind i oplevelsen. Neerhed reducerer ikke kvaliteten; den reducerer
usikkerheden.

Hvis koncerten fgles som et sted, hvor man kan gare noget forkert, bliver deltagelses-
barrieren hgj. Hvis den derimod opleves som et rum, hvor man kan vaere teet p3, forsta
mere 0g maerke stemningen direkte, bliver det lettere at deltage.

8. Teenk tvaeraestetisk

Tveeraestetiske greb fungerer ikke bare som pynt omkring musikken. De fungerer som
adgangsramper. Nar klassisk musik mader visuals, tekst, lys, scenografi, andre forma-
ter eller genrer, abnes flere veje ind i oplevelsen. Det giver flere unge noget at haegte
sig fast i og gar koncerten mere oplevelsesbaseret.

Den tveeraestetiske dimension kan forstas som en made at styrke publikums adgang til
musikken, uden at musikken mister sin integritet.

9. Afslut med refleksion og dokumentation

Leeringen ligger ikke kun i selve koncerten, men ogsa i den made, man samler op
bagefter. Refleksion og dokumentation er afgarende, hvis erfaringerne skal blive til
metode og ikke blot sta som en god enkeltstaende oplevelse.

Her bliver spargsmal som disse vigtige: Hvad virkede? Hvad blev uklart? Hvor opstod
der energi? Hvilke greb andrede faktisk publikumsoplevelsen? Og hvad lzerte vi om
relationen mellem unge, format og klassisk musik? Det er i den afsluttende opsamling,
at prevehandlingen bliver til viden, som kan bruges naeste gang.
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DEL 5 - KOMMUNIKATION TIL UNGE OM KLASSISK MUSIK

EKSPERIMENT MED ET KREATIVT KOMMUNIKATIONSKONCEPT

Som en del af Lydspors samlede undersggelse blev der gennemfgrt en mindre pragvehan-
dling med fokus pa kommunikation. Formalet var at undersgge, hvordan klassisk musik
kan kommunikeres til unge pa en made, der reducerer afstand, vaekker nysgerrighed

0g skaber en mere umiddelbar oplevelse af relevans. Prgvehandlingen blev udviklet i
samarbejde med designbureauet Superego, som med afsat i Lydspors datamateriale og
en feelles workshop omsatte projektets indsigter til et kreativt kommunikationskoncept.

Kommunikation som indgang

Prgvehandlingen tog afsaet i en central indsigt fra Lydspor: Klassisk musik har i mindre
grad et effektproblem og i hgjere grad et introduktionsproblem. Unge afviser ikke ngd-
vendigvis klassisk musik, men mangler ofte en indgang, der opleves som tryg, relevant
og fri for krav om forhandsviden. | konceptudviklingen blev dette samlet i tre gen-
nemgaende fokusomrader: en tryg indgang, en meerkbar effekt og de rigtige rammer
omkring mgdet med musikken. Det peger pa, at kemmunikation til unge i mindre grad
ber tage udgangspunkt i vaerker, komponister og institutioner, og i hgjere grad i det,
musikken kan gere, og den made den kan give mening i unges liv.

Unges kommunikation og opmaerksomhed

Prgvehandlingen peger samtidig pa, at kommunikationen ma forholde sig til den
made, unge mader indhold pa i dag. Unges opmeerksomhed formes i hej grad i digitale
miljger, hvor mange budskaber konkurrerer om meget lidt plads. Her er det ofte korte
formater, tydelige greb, steaerke visuelle kontraster, humor og genkendelige situatio-
ner, der skaber den fgrste opmarksomhed. Det betyder ikke, at kommunikationen til
unge skal veere forsimplet, men at den f@rste kontakt ofte skal vaere hurtig at afkode
og umiddelbar at relatere til. | relation til klassisk musik peger det pa et behov for
kommunikation, der fungerer som abning og invitation, snarere end som forklaring i
fuld lzzngde.

Det kreative hovedgreb

Pa den baggrund udviklede Superego det kreative hovedgreb “Hvad gar klassisk musik
ved dig?”. Grebet er bevidst formuleret som et abent spargsmal. Det flytter kommu-
nikationen vaek fra en forklarende afsenderposition og over i en mere undersggende
0g modtagerorienteret form, hvor unge inviteres til at forholde sig til klassisk musik
gennem virkning, stemning og erfaring. Spargsmalet fungerer dermed ikke som en
konklusion, men som en &bning. Det ligger i direkte forleengelse af Lydspors overord-
nede indsigt om, at vejen ind i klassisk musik ofte bliver steerkere, nar den tager afsat
i oplevet relevans og nysgerrighed frem for i genrens egne koder.

Kreative koncepter til digital kommunikation

Som en del af prevehandlingen blev der udviklet en mindre serie kreative koncepter.
Koncepterne er teenkt som bud pa digital kommunikation, der matcher unges kom-
munikationsvaner med korte budskaber, hgj visuel tydelighed, overraskelse og et let
afleeseligt formsprog. Faelles for koncepterne er, at de kombinerer en opsigtsvaekken-
de pastand med det gennemgaende spargsmal “Hvad gar klassisk musik ved dig?”.
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OVERSIGT OVER DE KREATIVE KONCEPTER

Koer giver mere meelk til klassisk musik Rotter, der lytter til Mozart, klarer labyrinter bedre

KOER GIVER ROTTER DER
MERE MAELK TIL LYTTER TIL MOZART,
KLASSISK MUSIK. KLARER LABYRINTER

KLASSISK MUSIK BEDRE
VED DIG? R
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Zebrafisk bliver mere rolige af at lytte til Vivaldi Konceptserien er udviklet som blikfangskommunikation: ikke som feerdige kampagner,
men som en afprgvning af en mulig retning. Pointen er at skabe en farste abning til
klassisk musik gennem humor, overraskelse og et enkelt spgrgsmal, der er let at ga ind i.

Fra opmaerksomhed til videre interesse

Pravehandlingen viser, hvordan klassisk musik kan kommunikeres i et mere digitalt,
lavteersklet og opmaerksomhedsskabende sprog, der ligger teettere pa de formater,
unge meder til daglig. Samtidig peger den pa en vigtig leering fra Lydspor: at vejen

ind i klassisk musik ofte bliver staerkere, nar kommunikationen tager afseet i virkning,
relevans og nysgerrighed frem for i genrens egne koder. Kommunikationens opgave er
i denne sammenhaeng ikke at baere hele mgdet med den klassiske musik, men at gare
det farste skridt lettere.

For projektets partnere peger koncepterne pa en konkret anvendelse. De kan bruges
som blikfang i den farste kontakt med unge og som en made at finde vej til deres
opmarksomhed i et mediebillede praeget af hurtige indtryk og stor konkurrence om
fokus. Dermed kan digital kommunikation bruges mere strategisk som brobygning

HVAD GOR

KLASSISK MUSIK mellem unges hverdagslige opmzerksomhed og den klassiske musik. Ikke som erstat-
VED DIG,, = ning for oplevelser, formater og feellesskaber, men som en farste abning ind til dem.

Opsamling
Prgvehandlingen peger pa, at kommunikation til unge om klassisk musik med fordel
kan udvikles som digital kommunikation, der matcher unges medievaner og opmaerk-
somhedsformer. De kreative koncepter viser, hvordan humor, overraskelse og et abent
e spergsmal kan bruges til at skabe en farste indgang til klassisk musik. Samtidig peger
N\ pravehandlingen pa en mulig strategi for projektets partnere: at bruge kommunikation
LYDSPOR  gnasse M= ot som blikfang og brobygning, der kan abne for videre mader med musikken. Dermed
understgtter afsnittet rapportens overordnede konklusion: at der f@rst og fremmest er
behov for kemmunikation, som ger det lettere for unge at fa lyst til at undersgge, hvad
klassisk musik kan betyde i deres eget liv.
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DEL 6 - VERKTOJ TIL SAMARBEJDET MELLEM UNGE OG KLASSISK MUSIK

DELTAGELSESMODELLEN: LYDSPOR-CIRKLEN - FRA KERNE TIL PERIFERI

Intro

Lydspor-cirklen er et arbejdsredskab, der synligger en grundleggende pointe fra
projektet: Unge er ikke én malgruppe, men et deltagelsesspektrum. Nogle unge er dybt
engagerede udgvere, andre bruger klassisk musik sporadisk i hverdagen, og nogle star
helt ude i periferien med distance eller skepsis. Modellen er derfor ikke hierarkisk og
skal ikke leeses som en rangorden. Den beskriver forskellige positioner og adfeerds-
manstre omkring klassisk musik - og ger det muligt at skabe dialog, formater og
kommunikation mere precist.

Hvorfor Lydspor har udviklet modellen - og hvordan den kan bruges

Lydspor har udviklet cirklen for at give ensembler, musikskoler, kulturskoler, spilleste-
der og andre aktgrer et faelles sprog til at arbejde strategisk og praktisk med unges
m@de med klassisk musik. Modellen hjelper jer med at stille tre helt konkrete spargs-
mal, nr | designer en indsats:

O Huvilken type deltagelse designer vi primzert for?
O Huvilket naeste skridt onsker vi at gore muligt?
O Hvad er friktionen i den cirkel - og hvilket greb reducerer den?

Jo lengere ud mod periferien, jo mindre handler det om repertoire og forklaring - og
jo mere handler det om et fokus pa adgang: tryghed, relevans, lav friktion, overskuelige
rammer og genkendelige broer. Malet er ikke at treekke alle helt ind i kernen, men at
gere det muligt at bevaege sig én cirkel indad - eller at fa en god og legitim oplevelse i
den cirkel, man star i.

Kort om Bloom’s Taxonomy

I modellen er der indskrevet et lzeringsfokus inspireret af Bloom’s Taxonomy (Blooms
taksonomi), som er en udbredt didaktisk model, der beskriver forskellige niveauer af
lzering og teenkning - fra de mere grundlaeggende (at genkende og forsta) til de mere
komplekse (at analysere, vurdere og skabe). Modellen bruges ofte til at formulere
realistiske leeringsmal og til at designe aktiviteter, der passer til deltagerens forudsaet-
ninger.

Lydspor-cirklen og Bloom kan spille sammen og lgser to forskellige, men kompatible
opgaver. Lydspor-cirklen hjalper os med at se hvem vi designer for, og hvilket naeste
skridt der er realistisk. Bloom hjelper os med at praecisere hvilken type lzering vi kan
invitere til i hver cirkel - uden at det bliver for beleerende, og uden at vi stiller krav, der
skubber unge veek.

Synergien er dermed praktisk: Lydspor-cirklen fortzller os, hvilken adgang der skal
til, og hvilket naeste skridt vi realistisk kan sigte mod. Bloom-inspirationen hjelper
os med at formulere leeringsfokus, sa vi kan designe greb og evaluere pa mere end
“kunne de lide det?”. | stedet kan vi sparge: Blev de mere trygge? Fik de et sprog? Tog
de noget med hjem - og delte det med en ven?
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DE FEM CIRKLER

Lydspor-cirklen bestar af fem cirkler (C1-C5), som beskriver fem typiske positioner,
unge kan have i forhold til klassisk musik - fra kerne til periferi.

C Kernen
“De dybt engagerede udovere”

Cz “De aktive miljo-deltagere”

O Hvem: Unge der spiller/synger klassisk pa hgjt niveau eller har klassisk musik
som en steerk identitetsfaktor (MGK/konservatorie-sigte, orkester/kor, ekspert-

bruger).
Drivkraefter: Mestring, kvalitet, feellesskab, progression, identitet.

(o)
QO Dialog: “Hvordan kan du fa mere rum, flere muligheder og/eller starre kunstne-

risk frihed?”
O Laringsfokus: Her giver det mening at arbejde pa de hejeste niveauer: at
skabe og vurdere. De unge kan ikke bare deltage - de kan udvikle formater,

kuratere indhold og vurdere kvalitet og effekt (f.eks.: hvad ger et format tilgeen-

geligt uden at miste kunstnerisk integritet?).

O Hvad virker (s mere i handlekataloget side 68):
Mesterleere, talentspor, medskabelse i professionelle produktioner, starre
ansvar (f.eks. veertskab/kuratering), peer-to-peer-ambassadarroller.

o

o)
(o)
o)

Hvem: Spiller/synger, men ikke ngdvendigvis pa hgjeste niveau; gar til koncer-
ter/forlgb, er med i miljget.

Drivkraefter: Fellesskab, oplevelse, at vaere en del af noget, blive bedre, rutine.
Dialog: “Hvad skal der til, for at du bliver ved - og far lyst til at tage andre med?”
Laeringsfokus: Her kan man arbejde med at analysere, vurdere og (i en lettere
form) skabe. De unge kan analysere, hvad der gar oplevelser trygge og fede,
vurdere hvilke greb der virker for ferste-gangs-publikum, og begynde at plan-
lz2gge sma elementer (veertskab, mikro-guiding, invitationer), der gar dem til
brobyggere.

Hvad virker (s mere i handlekataloget side 68):

Hold- og feellesskabsformater, tydelige “naeste skridt”, sociale invitationer (“tag
en ven med”), korte succesoplevelser, backstage/indblik.
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C3 “De sporadiske brugere”

C‘I. “De abne ikke-brugere”

O Hvem: Lytter lidt i ny og na (typisk til ro/fokus/stemning), kan veere nysgerri

O Drivkrafter: Funktion/tilstand (ro, fokus), genkendelse (film/spil), korte
indgange.

O Dialog: "Hvornér giver det mening for dig - og hvad kunne vaere en let indgang?”

O Laringsfokus: Her handler det om at gare lytning handlingsorienteret: primart
at anvende musikken (og at analysere i en let form). Malet er, at unge kan lere
ved at bruge en enkel lytte-krog (“laeg maerke til...") og koble musikken til en
situation i deres hverdag - og maske sammenligne to stemninger uden at skulle
kende begreberne.

O Hvad virker (les mere i handlekataloget side 68):
Startpakker (5 situationer + 5 klip), korte koncerter, mikro-guiding, playlist-op-
fglgning efter live, bro-formater (film/spil, genre-mix).

O Hvem: Lytter ikke aktivt, men bliver ikke negative af at made det; har lav for-

forstaelse og usikkerhed pa koderne.

Drivkraefter: Social tryghed, speendende oplevelsesramme, det fysiske “wow”,
leder efter lav risiko.

Dialog: “Hvad skal der til, for at du far mod pa at preve - uden at skulle kunne
noget?”

Laeringsfokus: Her skal leringsmalet ligge lavt og trygt: at forsta lidt mere kan
fgre til at anvende musikken. Farst skal de kunne beskrive oplevelsen med egne
ord (uden at blive irettesat), og derefter kunne bruge én lille lytte- eller oplevel-
ses-krog. Det vigtigste er afkodning og tryghed - ikke forklaring.

Hvad virker (Is mere i handlekataloget side 68):

Koncertiskole/ungemiljg, tydelig forventningsafstemning(“du magerne vaere ny”),
uformelle rammer, kort format, steerk iscenesattelse, “far/under/efter”.
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C Yderkanten
“De distancerede / skeptiske”

O Hvem: Forbinder klassisk musik med noget, der passer til en anden generation,
“eliteert”, “ikke mig”, eller har maske negative stereotyper forbundet til klassisk
musik.

O Drivkraefter: Egne interesser, at blive mgdt med empati og autenticitet, kontrol
over egen position.

Dialog: “Hvilke fordomme giver mening - og hvad ville kunne overraske dig?”

(o )o

Laeringsfokus: Her handler det fgrst og fremmest om at reducere sacial risiko.
Leeringsmalet kan veere helt enkelt: at genkende og seette ord pa én ting, de
lagde meerke til, og hvad der overraskede dem - uden at de skal kunne lide det.
Det er nok til at flytte dem fra C5 til C4 (fra distance til abenhed).

O Hvad virker (lzes mere i handlekataloget side 68):

Mader gennem deres kultur (film/spil/format), korte hooks, unge medskabere
(ejerskabsbro), oplevelser hvor de kan vaere passive uden pres, og hvor det er
legitimt at sige “det var ikke noget for mig".

Model 14: Deltagelsesmodel: Lydspor-cirklen
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SADAN BRUGES LYDSPOR-CIRKLEN | PRAKSIS

En vejledning til planlgning, dialog og formatudvikling.

Lydspor-cirklen er et arbejdsredskab, der hjaelper jer med at gare to ting mere
praecist:

O Se forskel pa unge (de er ikke én malgruppe)
O Designe indsatser med realistiske bevaegelser (én ring ad gangen)

O Trin 1: Placér jeres primare malgruppe i cirklen
Start med at veelge én primaer cirkel, | designer for. Det er fristende at
sige “alle unge”, men det giver ofte et format, der rammer ingen rigtigt.

Hurtig diagnose

C1: Spiller eller dyrker pé hejt niveau (steerk identitet som klassisk
udaver eller lytter)

C2: Aktiv deltager i miljget (spiller/synger, kommer ofte til koncerter)
C3: Lytter lidt i ny og nae (bruger klassisk som stemning/funktion)
C4: Lytter ikke aktivt, men er aben (hvis rammen er tryg og der er
lav-friktion)

C5: Udgangspunktet er skeptisk (opleves eliteert, ingen forforstaelse)

Vigtig note: Mange formater har en sekundeer cirkel (f.eks. C2 som bro-
byggere for C3-C4). Men veelg én primeer.

Pointen er ikke, at alle skal helt ind i kernen (C1). Pointen er at skabe lav-friktions
bevaegelser, hvor unge kan flytte sig én ring indad - eller fa en god oplevelse i den ring,
de stari.

O Trin 2: Definér den onskede bevaegelse
Nar | har valgt primaer cirkel, sa definér hvad “succes” er. Succes er
ofte ikke “at blive fan", men det nzeste lille skridt.

Typiske bevaegelser

C5 - C4: Fra afstand/skepsis til abenhed for et farste made

Cé4 - C3: Fra “jeg mader det” til “jeg bruger det” (f.eks. via en playliste)
C3 - C2: Fra sporadisk brug til deltagelse (f.eks. “jeg tager med nogen”)
C2 - C1: Fra deltagelse til fordybelse/ambassadgrrolle

Formulér bevaegelsen som en konkret adfzerd eller fglelse:
“Jeq ter preve én gang.”

“Jeg har noget at lytte til bagefter.”

“Jeg tager en ven med naeste gang.”

“Jeg vil gerne tage ansvar / vaere veert / vaere medskaber.”



O Trin 3: Identificér friktionen i den cirkel O Trin &4: Vlg greb der matcher friktionen

Friktion er det, der far unge til at std af - fer musikken overhovedet far Her kabler | friktion til konkrete designgreb.
en chance.
Greb - hvad de iseer lgser:
Friktions-typer (tjekliste) Mikro-quiding (20-40 sek): sprog + afkodning + tryghed
Koder og rum: “Ma jeg veere her?”, “gar jeg det rigtigt?” Kort format / modulaert: tid/tempo + lav risiko
Relevans: “Hvad har det med mit liv at ggre?” Broer (film/spil/genre): relevans + genkendelse
Tid: “Det er for langt / jeg mister interessen” Trygge rammer + tydelig forventning: koder + sacial risiko
Social risiko: “Jeg vil ikke se maerkelig ud” Peer-to-peer: spejling + “det her er muligt”
Manglende sprog: “Jeg ved ikke hvad jeg skal lytte efter” Medskabelse: ejerskab + relevans + “det er vores”

Manglende indgang: “Hvor starter jeg?’

Veelg 1-2 primaere friktioner. Hvis | praver at lgse alle pa én gang, bliver
formatet ofte utydeligt.



O Trin 5: Design formatet som en kaede: for - under —> efter
Det er iseer vigtigt for C3-C5.

F@R (forventningsafstemning og invitation)
Gar rammen tydelig: varighed, stemning, hvad man ma

",

Brug “farste-gang-laftet”: "du ma gerne veere ny”

UNDER (oplevelsen)
Brug 2-3 micro-guides / kroge
Skab nzerhed og tydelig start (sa publikum “lander”)

EFTER (take-me-home)
Giv noget at tage med: playlist, 3 klip, 3 satninger
Ger det delbart: “send den her til en ven”




SAMMENSPILSMODELLEN:

KULTURSLYNGEN

Intro

Modellen bruges til at planleegge, gennemfgre og leere af aktiviteter, hvor unge og klassisk
musik mgdes. Den ger det tydeligt, at det feelles tredje ikke skabes én gang, men gennem
gentagne bevaegelser ind og ud af hinandens kulturer.

Modellen viser, at mgdet mellem ungekultur og klassisk musikkultur ikke er et enkeltsta-
ende “brobyggeri”, men en gentagende bevaegelse ind og ud af hinandens verdener. Hver
bevaegelse skaber lzring, justering og nye felles referencepunkter - og over tid vokser
et feelles tredje, hvor klassisk musik kan blive relevant pa unges egne praemisser, uden at
miste sin kunstneriske egenart.

| didaktiske termer kan man sige, at afsenderens rolle ikke kun er at formidle et indhold,
men at stgtte unge i at finde sig selv i mgdet med noget - det, den hollandske paedagog
og uddannelsesfilosof Gert Biesta beskriver som subjektivisering. Her betyder det, at den
klassiske musik farst bliver vedkommende, nar unge kan spejle sig i oplevelsen, give den
ord og tage den med ind i deres liv.

Derforervigensidigt afhangige af hinanden: Klassisk musik kan ikke blive vedkommende
for unge uden unge, og unges magde med musikken kraever, at afsenderne mgder dem
med en aben tilgang og stiller sig til radighed for det, der opstar.

De fem redskaber i modet mellem ungekultur og klassisk musikkultur

De fem redskaber er udviklet som en praktisk overseettelse af Lydspors indsigter: at
madet mellem unge og klassisk musik sjaldent handler om selve musikken alene, men
om rammerne omkring den - sprog, sociale koder, tryghed og relationer. Lydspors
resultater peger samtidig pa, at interesse og nysgerrighed ofte opstar, nar unge far en
lavtzerskel indgang, et feelles afsat og mulighed for at dele oplevelsen med andre.

Redskaberne fungerer derfor som et feelles kompas, der kan bruges hver gang vi mgdes
pa tveers af ungekultur og klassisk musikkultur: nogle gange bruger vi ét af dem, andre
gange flere — men over tid hjaelper de os med at lzere af hinanden og gradvist udvide
det feelles tredje, hvor klassisk musik kan blive vedkommende for flere unge.

1. Empati

Empati handler om at forsta, hvad der faktisk er pa spil for den anden part, far man for-
sgger at skabe et made. | Lydspor-sammenhzeng er det ofte ikke musikken i sig selv, der
er den stgrste barriere, men de sociale koder, forventninger og forestillinger, som fglger
med. Empati betyder derfor at interessere sig for unges virkelighed: deres sprog, tempo,
feellesskaber, usikkerheder og hvad der fales trygt eller utrygt.

| praksis betyder det, at vi:

QO undersager konteksten, fgr vi designer formatet (hvad fylder i unges liv lige nu?)
O |yttereftertegn pé friktion: hvor opstar ubehag, distance eller “det er ikke for mig"?

Q prioriterer vaertskab og rammesaetning, sa det bliver legitimt at veere ny og ikke
vide noget

Spergsmal, der hjzlper:
O Hvad kan unge risikere socialt ved at g ind i dette rum?

O Hvilke ord og koder ggr det lettere at vaere med?
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2. Oversaettere

Overszettere er mennesker (eller greb), der kan forbinde to verdener uden at reducere den
ene til den anden. De kan “baere” begge kulturer: forsta unges sprog og dynamikker - og

samtidig kunne navigere i den klassiske musikkulturs formater, faglighed og logikker.

Oversaettere skaber tryghed og oversaettelse i praksis: de seetter ord pa, ger det legitimt at

sp@rge, og bygger bro i realtid.

Oversaettere kan vaere:

O ungeambassadarer, vaerter, studerende, leerere
O musikere med steerke formidlingsgreb og nysgerrighed pa unge

QO kulturaktgrer, der kan iscenesztte madet (lys, format, forteelling, stemning)

| praksis betyder det, at vi:
O tenker oversattelse ind som en rolle (ikke en ekstraopgave)
O giver oversatteren mandat til at justere rammen undervejs

O brugerklareintroduktioner og sma forklaringer, nar de er nadvendige
— uden at det bliver beleerende

Spergsmal, der hjzlper:
O Hvem kan unge spejle sig i her?

O Hvem kan oversatte uden at forsimple?

3. Faellesnaevnere

Feellesnaevnere er de bergringspunkter, man kan starte i, far man taler om genrer,
kanon og tradition. Det er et skifte fra “hvad er klassisk musik?” til “hvad kan musik
gereimitliv?”. Feellesnaevnere kan vaere tilstande, funktioner og erfaringer, som mange
unge allerede kender og eftersparger: ro, fokus, energi, stemning, fglelser, fordybelse,
feellesskab.

| praksis betyder det, at vi:

QO starter med en oplevelsesramme, som giver mening i unges hverdagslogik
Q lader musikken blive en ressource (tilstand) fgr den bliver et “felt” (viden)

Q designer formater, hvor det er normalt at tale om det, man maerker - ikke kun
det, man ved

Eksempler pa faellesnaevnere som indgange:
O ‘musik til ro i hovedet”

O ‘musik til fokus og flow”

O ‘musik der fales som en filmscene”

O “musik man kan vaere sammen om uden at skulle preestere”

Spergsmal, der hjalper:
O Huvilken situation i unges liv kan dette made l&gge sig ind i?

O Huvilke ord kan unge bruge uden at fale at de agerer forkert?



4. Nysgerrighed

Nysgerrighed er en aktiv kulturpraksis: vi mgder hinanden uden at kreeve korrekthed.
Det betyder, at vi designer mgdet som en undersggelse, hvor det er legitimt at veere ny,
tvivlende, kritisk eller bare afventende. Nysgerrighed skaber pladstil, atunges fgrste made
ikke behaver at veere et “ja” - det ma gerne vaere et “det var interessant” eller “det gav mig
noget, jeq ikke havde forventet”.

| praksis betyder det, at vi:
QO gor det trygt at reagere uden at have det rigtige sprog

Q inviterer til sma, lavrisiko mader (klip, korte formater, pravehandlinger)
QO arbejder af- og undersggende med abne spargsmal frem for forklaringer

QO accepterer blandede reaktioner som data og leering - ikke som modstand

Spargsmal, der hjzelper:
O Hvad ger vi for at det fales okay at veere ny?

O Hvordan ger vi reaktionen vigtigere end forstéelsen?

5. At stille sig til radighed

At stille sig til radighed er et princip, der iseer geelder afsenderne af klassisk musik: man
kommer ikke for at overbevise, men for at skabe betingelser for, at noget kan opsta. Det
handler om at give plads til oplevelse, reaktion og medskabelse - og tage alvorligt, det der
sker, 0gsa nar det ikke ligner den klassiske musikkulturs egne idealformater. Her ligger
ogsa en pointe om gensidig afhangighed: den klassiske musik kanikke blive vedkommen-
de for unge uden unge.

| praksis betyder det, at vi:

O maderunge somensamarbejdspartner med dbenhed og villighed til at lade forma-
tet pavirkes

Q prioriterer relation og veertskab frem for “formidling som envejskommunikation”
O bruger unges feedback som en del af den kunstneriske og organisatoriske leering

QO tereksperimentere og give musikoplevelsen fri til de unges fortolkning, men uden
at kvaliteten kompromitteres, mens rammen abnes

Spergsmal, der hjzelper:
O Hvor i formatet giver vi reelt plads til, at unge kan pavirke?

O Hvad er vi villige til at andre, hvis vi mener det alvorligt?



SAMMENSPILSMODELLEN: KULTURSLYNGEN

Vi beveeger os ind og ud af hinandens kulturer. Ved hvert
made bruger vi et, nogle eller alle redskaber - og det felles
tredje vokser gradvist.

Redskaber:

Vi bruger et, nogle eller alle redskaber - hver gang vi mades.

Empati
Vi forsager farst at forstd, hvad der stér pa spil for den anden part
(behov, sprog, normer, tempo).

Overszettere

Vi skaber forbindelser mellem sprog og logikker: ungeambassadgrer,
veerter, leerere, musikere, kulturaktgrer - mennesker der baere begge
verdener med sig.

Feellesnazvnere
Vi tager afszet i noget, der allerede giver mening i unges liv (tilstande og
funktioner som ro, fokus, stemning, energi) - far vi taler om genre/kanon.

Nysgerrighed
Vi mader hinanden uden at kraeve korrekthed: “Lad os se hvad der sker”
- og vi designer formater som ger det trygt at vaere ny.

At stille sig til radighed

Den klassiske afsender kommer ikke for at “overbevise”, men for at give
plads til oplevelse, reaktion og medskabelse - og tage det alvorligt, der
opstar.

we® @@

Ungekultur

Sprog, koder, referencer og
feellesskaber blandt unge. Her skabes
mening, identitet og hverdagsliv.

1. MBDE
Vi lytter, deler og bliver
klogere pa hinadens verden.

3. M@DE
Vi skaber sammen og bringer
det bedste med tilbage.

Klassisk musikkultur

Traditioner, faglighed, sestetik
0g koncertformater. Her skabes
kunstneriske oplevelser og viden.

START HER

Intention: At ville give flere

unge adgang til og gleede af
den klassiske musik.

2. MODE
Vi oversatter, praver
sammen og opdager nye
perspektiver.

DET FALLES TREDJE
Her opstar nye forstaelser, oplevelser
og ord. Det faelles tredje vokser, hver
gang vi mgdes. Over tid bliver det
steerkere og bredere.

4. MODE
Vi gentager, justerer og g@r
plads til nye idéer og stemmer.
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SADAN BRUGES KULTURSLYNGEN | PRAKSIS

O Trin 1: Placér jeres aktivitet pa slyngen

Sperg: Hvor er vi lige nu?

(O Eraktiviteten mest forankret i ungekultur (f.eks. skole/ungemiljg/
SoMe/ung kuratering)?

(O Eller mest i klassisk musikkultur (koncertsal, traditionel koncert-
form, ensemblelogik)?

O Trin 2: Velg 2-3 redskaber som | prioriterer

| stedet for “alt pa én gang" veelger | bevidst, hvad der skal beere mpdet
denne gang:

Empati: Hvad er pa spil for unge her? Hvad skal veere trygt?

Oversaettere: Hvem kan baere begge verdener (ung veert, musiker,
|zerer, ambassadgr)?

Faellesnaevnere: Hvilket hverdagsnzer anker bruger vi (f.eks. ro,
fokus, stemning, energi, andet)?

Nysgerrighed: Hvordan ger vi det legitimt at vaere ny og ikke vide
noget?

At stille sig til radighed: Hvor i formatet giver vi slip pa kontrol og
lader unges reaktioner forme naeste skridt?

O Trin 3: Leer og justeér: Hvad voksede det feelles tredje med?

Efter aktiviteten:

(O Hvilket nyt feelles sprog opstod? (ord, jokes, referencer, musikal-
ske billeder)

(O Huvilken barriere blev mindre? (koder, eliteer-falelse, usikkerhed)

(O Hvad er naeste besag ind i den anden kultur?

-
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BILAG:

HANDLEKATALOG FOR

LYDSPOR-CIRKLEN

Her er en raekke forslag til konkrete handlinger som man kan bruge som idebank til at
skabe bevaegelser mellem cirklerne for unge. Brug katalogets forslag en-til-en eller som
inspiration til hvad | selv kan ggre, som passer til jeres lokale kontekst.

CI: KERNEN - “DE DYBT ENGAGEREDE UDOVERE”

1) Side-by-side med professionelle (co-performance / co-produktion)

Hvad det er: Unge spiller/synger sammen med professionelle - ikke som “opvarm-
ningsband”, men som en del af samme kunstneriske helhed.

Sadan kommer | igang: Start med 1-2 korte satser eller ét veerk med tydelige roller
(f.eks. et feellesnummer + et ungdomsfeature). Planlaeg en kort pravepakke (1-2 praver
+ generalprave).

Hvorfor det virker: Anerkendelse + leering + oplevelsen af at jeg harer til her.

Pas pa: For meget repertoire eller for hgj forventning = preestationspres. Seet tydelige
rammer og en tryg fejl-kultur.

2) Co-kuratering / unge som programredaktgrer

Hvad det er: Unge far mandat til at veelge (eller foresla) repertoire, tema, gaester,
reekkefglge og publikumsgreb.

Sadan kommer | igang: Giv en menu af muligheder (f.eks. 12 veerker/lydklip + 4 temaer
+ 3 formater). Lad dem veelge inden for rammer.

Hvorfor det virker: Ejerskab + kunstnerisk myndighed.

Pas pa: Hvis alt er fastlagt, fales kuratering som pynt. Sgrg for at mindst 2-3 valg
andrer noget reelt.
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3) Kunstneriske laboratorier (eksperiment-spor)

Hvad det er: Korte udviklingsforlgb med fokus pa format, iscenesattelse, tvaerkunst-
neriske mader eller nye koncertformer.

Sadan kommer | igang: 1 workshopdag + 1visning. Arbejd med 1tydelig udfordring:
“Hvordan ger vi en klassisk sats til en rumlig oplevelse?”

Hvorfor det virker: Unge i C1 motiveres af fordybelse og udvikling - de vil gerne noget
mere end at spille rigtigt.

Pas pa: For utydeligt mal = frustrerende. Brug en enkel ramme.

4) Ambassadorspor (peer-to-peer med kvalitet)

Hvad det er: C1-unge bliver formidlere for andre unge (C3-C5) via mini-sessions, veert-
skab eller “tag-en-ven-med".

Sadan kommer | igang: Giv dem 3 faste formater: (a) 2-min intro, (b) 1lytte-krog, (c) 1
“kom som du er"-setning.

Hvorfor det virker: C1-unge kan arbejde med at skabe formidling i alle cirklerne.

Pas pa: De skal ikke gares til gratis arbejdskraft - giv dem ramme, credit og evt.
honorar.

C2: “DE AKTIVE MILJO-DELTAGERE”

1) Hold-/fzellesskabskoncerter med social ramme

Hvad det er: Koncerter hvor, det at vaere sammen, er en del af designet (velkomst,
korte segmenter, pauserum, efterhaeng).

Sadan kommer | igang: Teenk koncerten som 3 blokke & 10-15 min + et socialt mellem-
rum. Brug vaertskab og mikro-guiding i hver blok.

Hvorfor det virker: Unge i C2 motiveres af feellesskab og progression - formatet skal
gere det let at komme igen.

Pas pa: For lange forlgb uden variation = “det ligner bare undervisning’".

2) Tag-en-ven-med (C2 som brobyggere)

Hvad det er: En enkel mekanisme, der aktiverer C2 til at invitere C3-C4 ind i et trygt
feellesskab.

Sadan kommer | igang: Lav én fast billet/regel: F.eks. “tag én ven gratis/til halv pris”
Hvorfor det virker: Relationer slar reach.

Pas pa: Ger det konkret: Hvem inviteres, hvad sker der, hvor leenge varer det,
0g hvad ma man?



3) Backstage/indblik som format (ikke kun content)

Hvad det er: Kort indblik fer koncert eller mulighed for at mgde instrumenterne efter
koncerten.

Sadan kommer | igang: 10 min far start: Informer om handveerk, kropslighed, “hvad
skal du lytte efter”.

Hvorfor det virker: C2 elsker at forsta mere - og de kan give det videre til venner.

Pas pa: Undga fagsprog og lange oplaeg. Hold det sanseligt og konkret.

4) Sma roller der giver ejerskab

Hvad det er: C2 far sma opgaver: veertskab, intro, dokumentation, publikumsmodtagel-
se.

Sadan kommer | igang: Fordel 4 roller og giv mini-brief: “din rolle pa 2 minutter” +1
sikkerhedssaetning (‘du ma gerne...").

Hvorfor det virker: Ejerskab uden fuldt produktionsansvar.

Pas pa: Roller skal vaere reelle (ikke symbolske), ellers mister de motivationen.

C3: “DE SPORADISKE BRUGERE"

1) Startpakke: 5 situationer + 5 klip + 5 veje videre

Hvad det er: En kurateret menu der gar “hvor starter jeg?” let.

Sadan kommer | igang: Valg 5 hverdagssituationer (fokus/ro/falelse/energi/
episk) og lav 5 klip (20-60 sek) med 1linje “Iyt efter...". Tilfgj link til

1 playliste pr. situation.

Hvorfor det virker: C3 vil gerne, men mister let traden.

Pas pa: Undga for meget. Start smat. Hellere 5 steerke end 10 middel.

2) Korte koncerter (30-45 min) med tydelige “kroge”

Hvad det er: Koncerter der respekterer opmarksomhedsvinduet og giver flere
indgange (lys, veertskab, korte blokke).

Sadan kommer | igang: 3 blokke + 3 mikro-guides + én tydelig ramme: “du ma
gerne veere ny".

Hvorfor det virker: C3 kan blive fans via vaner, ikke via én lang aften.

Pas pa: Hvis formatet er kort, skal det fales fuldt - ikke som en forkortet "rigtig”
koncert.



3) Mikro-guiding som standard
Hvad det er: 20-40 sek: billede + lyttepunkt + tilladelse.

Sadan kommer | igang: Skriv 6-8 standardlinjer, sv dem med musikere/veerter, og
brug dem konsekvent.

Hvorfor det virker: Giver holdepunkt uden at blive skoleagtigt.

Pas pa: For meget forklaring draeber flow. Hold det kort.

&) Film/spil-bro (genkendelse) som indgang

Hvad det er: Start i noget de kender (sound, stemning, scene) og peg tilbage til klassi-
ske greb/vaerker.

Sadan kommer | igang: Brug 1-2 velkendte referencer. Lav en kobling - f.eks at man
kender fglelsen - og her er musikken bag fglelsen.

Hvorfor det virker: C3 har allerede referencer, de mangler bare oversattelsen.

Pas pa: Lad ikke broen blive hele pointen. Den skal fare ind, ikke erstatte.

CH: “DE ABNE IKKE-BRUGERE”

1) Skole/live som forste arena (lav social risiko)

Hvad det er: Koncerten kommer til dem i en tryg kontekst (klasse, hold, kendt
rum).

Sadan kommer | igang: Design et skoleformat med (a) kort varighed, (b) steerk
neerhed, (c) tydelig rammesaetning, (d) et element de kan tage med hjem efterfal-
gende.

Hvorfor det virker: C4 ops@ger sjeldent selv.

Pas pa: Uden en efter-pakke bliver det et engangsmade.

2) Uformelle rammer og tydelig forventningsafstemning
Hvad det er: Café/lounger/stand-up setting, hvor man ikke fgler sig pa prave.

Sadan kommer | igang: Lav 4 linjers invitation: varighed, stemning, hvad man ma,
hvad man far.

Hvorfor det virker: Koder afmonteres far de opstar.

Pas pa: Uformelt ma ikke blive utydeligt. Rammen skal stadig veere tydelig og
gennemfart.



3) Isceneszettelse som adgangsrampe (lys/visuals)
Hvad det er: Visuelle greb bruges ikke som pynt, men som kroge til opmaerksomhed.

Sadan kommer | igang: Vzelg 2-3 tydelige visuelle stemninger (mgrk/lys, varm/kold) og
synk dem med musikken.

Hvorfor det virker: C4 far flere indgange end blot en opfordring om bare at lytte.

Pas pa: For mange greb kan stgje. Hellere fa, tydelige valg.

4) Forste-gang-loftet

Hvad det er: Et eksplicit Isfte om at man gerne ma vaere ny - i tekst og veertskab.
Sadan kommer | igang: S&tningen skal sta i invitationen + siges fra scenen.
Hvorfor det virker: Den afmonterer social risiko.

Pas pa: Hvis oplevelsen bagefter stadig fales som normen, mister lgftet troveerdighed.

C35: YDERKANTEN - “DE DISTANCEREDE / SKEPTISKE"

1) Bro-format uden moralsk tone

Hvad det er: Genkendelse (film/spil/genre) som indgang - men med respekt for, at de
ikke behaver elske det.

Sadan kommer | igang: Etabler “prav én ting"-logik: 1klip, 1 scene, 1live-moment.

Hvorfor det virker: Skeptikere hader at blive overbevist - men kan godt blive
overrasket.

Pas pa: Undga "klassisk er ogsa fedt!"-tone. Veer nggtern.

2) Unge takeover/medskabelse som “omvendt autoritet”
Hvad det er: Nar unge former rammen, s&nkes deltagelsebarrieren.

Sadan kommer | igang: Sma takeover-elementer (lys/visuals/intro/veertskab) kan
veere nok - det behgver ikke vaere en hel produktion.

Hvorfor det virker: Autoritet flytter sig fra institution til ungdom.

Pas pa: Hvis det bare er kosmetik, opdager de det.



3) “Du ma gerne vaere ligeglad” som adgang
Hvad det er: Giv plads til passiv deltagelse uden pres.

Sadan kommer | igang: Design et format, hvor man kan komme og g4, sidde afslappet,
0g hvor det er okay bare at tjekke det ud.

Hvorfor det virker: Autonomi skaber tryghed.

Pas pa: Man skal stadig fale, at det er en rigtig oplevelse - ikke en ligegyldig baggrund.

4) Kort, steerkt, fysisk
Hvad det er: Det mest effektive mod skepsis er ofte et kropsligt “wow".

Sadan kommer | igang: 20-30 min live teet pa, steerk naerhed, én quidet krog, og sa ud
igen.

Hvorfor det virker: Det kan flytte dem fra C5-C (fra modstand til abenhed).

Pas pa: Overforklaring. Lad oplevelsen gare arbejdet.
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